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Abstract 
According to the "creative destruction" model, when wealth is accumulated and 

distributed in a society, that must transform and become something new and 

more appropriate from its traditional way to reach the next stage of development. 

This process is both creative and destructive, and is a dynamic modernization 

that can transcend the traditional structure of power and wealth. This change 

indicates the link between economic resources and research and the factor of 

moving forward in the direction of innovation and achieving dynamism. Through 

this model, the position of a tourism site in its five stages can be evaluated and 

planned accordingly.The research method is applied in terms of purpose and in 

terms of nature is survey. Field survey, questionnaire was used to collect data. 

The statistical population of the study is the residents of the historical context of 

Yazd. 380 people were selected randomly as a sample based on Cochran's 

formula and tested. Data analysis was performed using SPSS software and finally 

the results were extracted by comparative study of the steps and characteristics of 

the creative destruction model. According to the analysis, the level of residents' 

satisfaction with tourism and related activities is high, but their concern about the 

anomalies is evident. Due to the support of creativity and entrepreneurship, the 

amount of investment has increased and is aimed at combining traditional and 

modern uses. Based on the research findings, the study area is in the Advanced 

Commodification stage that planners should pay attention to the characteristics of 

this stage and determine appropriate strategies and goals. 
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Extended Abstract 

Introduction 

The term "creative destruction" was coined by 

Joseph Schumpeter (1942) to indicate that by 

replacing new products, processes, markets, 

and methods, monopoly benefits created a 

competitive advantage, which he referred to as 

the driving force of economic development. 

The "creative destruction" paradigm uses 

resources, knowledge, and skills in new ways 

to solve existing problems or obstacles. And 

expands entrepreneurial opportunities by 

creating new types of demand and support 

resources to meet them. According to this 

model, when wealth is accumulated and 

distributed in a society, that society must 

change and become something new and more 

appropriate from its traditional way to reach 

the next stage of development. This process is 

both creative and destructive, and is a dynamic 

modernization that can transcend the 

traditional structure of power and wealth. This 

transformation reflects the link between 

economic resources and research and is the 

driving force behind innovation and 

dynamism. Through this model, the position of 

a tourism site in its five stages can be 

evaluated and planned accordingly. The 

historical context of Yazd, as one of the main 

tourist destinations in the country, can become 

a suitable place to attract foreign capital and 

tourists. However, this area needs to be 

examined in terms of the process of creative 

degradation and its place in this model to be 

identified so that future measures can be taken 

for development. Therefore, in this study, 

while examining the level of residents 

'satisfaction with the presence of tourists and 

the existing conditions and identifying 

investment directions and the level of tourists' 

acceptance of this area, its position in terms of 

creative destruction model in the tourism 

industry was determined. 

Methodology 

The research is applied in terms of purpose 

and survey documents in terms of nature. The 

research process has been done with emphasis 

on the selected model and in order of its steps 

and process. According to the relevant 

variables and existing indicators to identify the 

place of tourism in the historical context in the 

model, with a qualitative approach and to 

know the attitude of residents and local 

communities towards the presence of tourists 

and related activities, a field method based on 

a questionnaire has been used. The statistical 

population of the study is the residents of the 

historical context of Yazd city, which 

according to the population of the area and 

based on the Cochran's formula, the volume of 

samples measured with a 95% confidence 

level, 380 people has been calculated. The 

sampling method was stratified randomly and 

in proportion to the population of each 

neighborhood. For the reliability of the 

collection tool, Cronbach's alpha method was 

used, which is equal to 0.791 for residents' 

attitudes and 0.847 for investments. This value 

of reliability indicates desirability. 

Results and discussion 

According to the results obtained from the 

analysis of items related to residents' 

satisfaction, while announcing that residents 

are not relatively worried about the presence 

of tourists, their maximum satisfaction with 

tourists and tourism activities can be 

expressed. Accordingly, according to the 

relative satisfaction of the residents, the range 

is in the second stage or advanced goods. 

Despite the maximum satisfaction of the 

residents, considering the expression of 

cultural duality, the spread of insecurity, social 

anomalies and moderate crime due to the 

expansion of tourism, the advanced goods 

stage can be selected as the location of the 

area. Increasing the presence of tourists, the 

emergence of demand, multiple needs and the 

inefficiency of traditional methods, 

entrepreneurship and creativity have increased 

in the range. Residents also endorsed the 

support of creativity and the creative class in 

tourism activities. According to the opinions 

of residents and field observations, this change 

can be considered a promise of creative 

emergence in the area. Based on this, it can be 

concluded that this range is based on the 

model in the advanced product stage. 

According to the results, many activities, 

while preserving the existing cultural and 

historical heritage by using creativity, are 

related to activities related to the tourism 

industry in the historical context and try to 

make the most of its potential, and this leads to 

domestic investment. Residents and non-

residents in Baft have turned to creative 

tourism activities and responding to the needs 
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of tourists. Another variable that should be 

evaluated based on the location of the area is 

the number of tourists and visitors to the area 

during different periods. According to the 

available statistics, the statistical trend of the 

presence of tourists in the study area is 

increasing. This increase and the positive trend 

of tourist arrivals show that this area has not 

reached saturation and still has the necessary 

attractions. Therefore, it can be inferred that it 

has not yet reached the stage of destruction. 

Conclusion 

According to the results of this study, the 

effects of the creative destruction model in the 

context of the history of Yazd are well evident 

and the replacement of traditional activities 

with modern entrepreneurship can be 

observed. But the most important point for 

tourism planning is to evaluate its position in 

terms of model. According to statistics, the 

popularity of tourists and the use of the 

historical attractions of this site is increasing, 

which indicates that the area has not yet 

reached the stage of destruction and is in the 

initial three stages. So this can be increased by 

marketing and advertising and providing better 

services. Another point that needs to be 

considered in this regard is the type of attitude 

of residents towards tourists and the tourism 

industry. According to the residents of the 

area, the majority of them have expressed their 

relative satisfaction and while aware of the 

effects of tourism activities and the arrival of 

visitors, they want more tourists and related 

activities and businesses because despite some 

anomalies, believe in the impact of tourism on 

welfare and Are their quality of life. 

Accordingly, according to the maximum 

satisfaction of residents despite the 

observation of problems, the location of the 

area can be considered as the second stage or 

advanced product. Accordingly, in planning, it 

is necessary to use the existing potentials, 

obstacles and problems to be reduced in order 

to benefit more from the development of this 

industry. 
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 چکیده
شود، آن جامعه باید متحدول شدده و از شدیوه ، وقتی ثروت در جامعه انباشته و توزیع می«*تخریب خلاق»اساس الگوی 

تر تبدیل شود تا به مرحله بعدی توسعه برسد. این روند هم خلاقانه و هدم مخدر  چیز جدید و مناسبسنتی خود به یک
تواند ساختار سنتی قدرت و ثروت را پشت سر بگذارد. این تحول بیانگر پیوند میدان و یک نوسازی پویا است که میبوده 

جلو درراه نوآوری و رسیدن به پویایی است. از طریق ایدن مددل منابع اقتصادی و تحقیق و پژوهش و عامل حرکت روبه
ریزی نمدود. تناسدب آن اقددام بده برنامدهآن ارزیدابی و به گاندهتوان جایگاه یک سایت گردشگری را در مراحدل پن می

ها با استفاده از بازدیدد میددانی و پژوهش ازنظر هدف کاربردی و به لحاظ ماهیت، اسنادی پیمایشی است. گردآوری داده
عنوان نفدر بده 380باشد. تعدداد پرسشنامه صورت گرفته است. جامعه آماری پژوهش، ساکنان بافت تاریخی شهر یزد می

ای تصادفی انتخا  و با هدف ارزیابی جایگاه گردشگری بافدت تداریخی نمونه بر اساس فرمول کوکران و به شیوه طبقه
تدک متغیدره  Tهدا بدا اسدتفاده از آزمدون شهر یزد در روند مدل تخریب خلاق مورد آزمون قرارگرفته است. تحلیل داده

مراحل و خصوصیات مدل تخریب خلاق اسدتخرا  گردیدده اسدت. بدر صورت گرفته و درنهایت نتای  با بررسی تطبیقی 
های مدرتب  در حدد بداو بدوده امدا های صورت گرفته، میزان رضایتمندی ساکنان از گردشگری و فعالیتاساس تحلیل
ی صورت هایی که از خلاقیت و کارآفرینباشد. با توجه به حمایتهای به وجود آمده مشهود میها از ناهنجارینگرانی آن

باشد. براسداس نتدای ، مدی های سنتی و مدرن مییافته و در جهت تلفیق کاربریها افزایشگذاریگرفته، میزان سرمایه
هدای ها و فناوریتوان تاثیرات مدل تخریب خلاق و تغییرات در ساختار اقتصادی آن را مشاهده نمود که با تخریب شیوه

با توجه به قرارگیدری ایدن محددوده در مرحلده کداوی پیشدرفته، راهبردهدا و سنتی، چارچوبی جدید ایجاد نموده است. 
هدا و طبقده خدلاق بدوده و زمینده سیاست ها می بایست در راستای صیانت از هویت بافت تاریخی، حمایدت از خلاقیت

 ها را فراهم نمایند.حضور آن
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 خلاق یبدر روند مدل تخر یزدشهر  یخیبافت تار یگردشگر یگاهجا یابیارز

 :مقدمه

توسعه شدهرها و تغییدرات بده وجدود آمدده در زنددگی  امروزه با توجه به
های قدیمی و محل شهروندان، پارادایمی مورد نیاز است تا کیفیت پارادایم
ترین موارد در این زمینده، فعالیت آنها را اصلاح و بهبود دهد. یکی از مهم

صنعت گردشگری است. با توجه به گسترش این صدنعت در بسدیاری از 
عدیده ای روبرو بوده و موجب کاهش بازدهی آن در  شهرها، با مشکلات

برخی مناطق شده است. برای همین نیاز به تغییر در این صنعت ضروری 
توسد  ووزف شدومتیتر « تخریدب خدلاق»به نظر می رسد. اصدطلاح 

( در این راستا ابداع گردید تا نشان دهد با جدایگزینی محصدووت، 1942)
یدد، مندافع انحصداری و مزیدت رقدابتی های جدفرآیندها، بازارها و روش

کند. ایجادشده و از آن تحت عنوان موتور محرکه توسعه اقتصادی یاد می
، برای حل مشکلات موجود یا موانع پدیش رو، «تخریب خلاق»پارادایم 

بدرد. و بدا شدکل های جدید به کدار میمنابع، دانش و مهارت را به شیوه
بع پشتیبانی برای پاسدخگویی بده گیری گونه های جدیدی از تقاضا و منا

 ,Schumpeter)دهددانها، فرصدت هدای کدارآفرینی را گسدترش می

، بددا پیونددد میددان منددابع «تخریددب خددلاق»الگددوی . (2014:80

راه نوآوری، جلو در  به اقتصادی و تحقیق و پژوهش و حرکت رو
جامعه را متحول نموده و شیوه سنتی آن را تغییر می دهد تا بده 

ی توسعه برسد. این الگو به عنوان یک نیروی مخر  مرحله بعد
و نوآور، با از بین بردن سیستم های قبلی، باعث رشد اقتصدادی 

های اجتمداعی در بازاریدابی گردشدگری مثال، شدبکهعنوانبه می شود.
منظور ارائه خدمات به گردشگران و بازاریابان ایدن صدنعت، جدایگزینی به

یمی است. بنابراین، تخریب خلاق شومتیتر های بازاریابی قدبرای سیستم
های های قدیمی و ناکارآمد گردشگری به پارادایمتواند انتقال از سیستممی

عنوان جدایگزین تواند بدهتنها میجدید را تسهیل نماید. تخریب خلاق نه
عنوان نیاز صنعت گردشگری یا ابدزاری بدرای رفدع مطرح گردد، بلکه به
تواند پدیدار گشته و د. این مهم به طرق گوناگون مینیازهای آن به کار رو

های مرتب  با آن گردد. این موجب تغییر در عملکرد گردشگری و سازمان
تغییرات ممکن است توس  افرادی که در صنعت گردشگری فعالیت دارند 

واسطه افرادی انجام شود که با مشاهده وضعیت گردشگری، داده یا به رخ
، اقدام بده کدارآفرینی و خلاقیدت نمایندد. بدراین در جهت کسب منفعت

اساس، با توجه بده نظریده شدومتیتر، نقدش کارآفریندان تنهدا بده خلدق 
های شغلی جدید محدود نبوده، بلکه با سداختار، تفکدر، تحدر  و فرصت

زنندد تدا بدا ایدن فرایندد، فرهنگ موجود، دسدت بده تخریب خدلاق می
عنوان بافت تاریخی شهر یزد به یند.مقدمات توسعه اقتصادی را فراهم نما

یکی از مقاصد اصلی گردشگری در کشور، با ثبت در کمیته میراث جهانی 
هدای های متعدد در حوزه سرمایهعلاوه بر مزیت1396یونسکو در تیرماه 

مند و در المللی نیز بهرهانسانی، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی، از سرمایه بین
کانی مناسدب جهدت جدذ  سدرمایه و گردشدگر تواند به ماین راستا می

حال، این محدوده نیازمند آن اسدت تدا از منظدر خارجی تبدیل شود. بااین
روند تخریب خلاق مورد بررسی قرارگرفتده و جایگداه آن در ایدن مددل 
شناسایی شود تا بتوان بر اساس آن اقدامات آتی را در راستای توسعه بکار 

ر این پژوهش تعیین جایگاه بافت تداریخی رو، مسئله اصلی دگرفت. ازاین
شهر یزد از منظر مدل تخریب خلاق بوده و سعی بر آن است تدا ضدمن 

مندی ساکنان از حضور گردشگران و شرای  موجود بررسی میزان رضایت
گذاری و میزان استقبال گردشگران از ایدن های سرمایهو شناسایی جهت

خلاق در صدنعت گردشدگری محدوده، جایگاه آن از منظر مدل تخریب 
 تعیین نمود. 

 :تحقیق نظری پیشینه و مبانی
( با بیان 2005نظریه شهر خلاق ریچارد فلوریدا) :تخریب خلاق

ظهور عصر خلاق به شکل یک انقدلا  اجتمداعی مهارنشددنی 
مطرح شد. به باور این نظریه، جذ  افراد خلاق موجب قدرتمند 

 Florida)گدرددمیهدا شدن شدهرها و بالنددگی اقتصدادی آن

. با جذ  افدراد خدلاق در مراکدز شدهری و گسدترش (2005:5

توسد  « تخریدب خدلاق»نوآوری توس  این افدراد، اصدطلاح 
ووزف شومتیتر، برای توصیف روند نوآوری، تحت عنوان ویدران 

وقفده امکاندات های اقتصدادی قددیمی و ایجداد بیساختن سازه
ع نشدان داد کده جدید ابداع گردیدد. وی بدا طدرح ایدن موضدو
های جدید جدایگزین محصووت، مواد، فرآیندها، بازارها و روش

های قدیمی خواهند شد و باعث به وجدود آمددن مندافع فناوری

. (Schumpeter, 2014:81)انحصاری و مزیت رقابتی می شوند
داری، سدرمایه»، در کتدا  «تخریدب خدلاق»بر اساس الگوی 

وقتددی ثددروت در جامعدده شددومتیتر، « سوسیالیسددم و دموکراسددی
شود، آن جامعه باید متحول و از شیوه سدنتی انباشته و توزیع می

تر تبدیل شود تا به مرحله بعددی چیز جدید و مناسبخود به یک

وی این الگدو را نیدروی  (.,2014:427Pitsuwan)توسعه برسد

داند که رشد اقتصادی را بدا از بدین بدردن مخر  و نوآوری می

 (. ,2014:7Hetemaki)کندددایجدداد می های قبلددیسیسددتم
بیانگر پیوند میان مندابع اقتصدادی و « تخریب خلاق»اصطلاح 

جلو در  راه ندددوآوری تحقیدددق و پدددژوهش و حرکدددت روبددده

مدل تخریدب خلاقانده یکدی از (. ,2013:1Navickiene)است

های تعیین و پیگیری تغییراتی اسدت کده در طدول زمدان در راه
ریزی هد. بنابر این مدل، بدون برنامدهدشهرهای تاریخی رخ می

هایی که منجر به کاویی شدن فرهنگ و گذاریفعاونه، سرمایه
 شدودانداز میگردد، سرانجام منجر به ندابودی چشدممیراث می

)2009:157& De Wall, Mitchell.)  شدومتیتر معتقدد اسدت

 ها را در مسیرگذاریافزوده یا سود، سرمایهکه تلاش برای ارزش
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ها، گذاریکند. این سدرمایههای جدید هدایت میآوریایجاد فن
هددای موجددود و آوریمنجددر بدده منسددوخ شدددن )تخریددب( فن

گدردد. همچندان کده ایدن امدر ها میهای وابسته به آننوآوری
توان بازتدا  طور مستقیم بر اقتصاد منطقه تأثیر گذاشته و میبه
 کدددددردصدددددورت رشدددددد یدددددا زوال، مشددددداهده را به آن
(2013:376Mitchell,.)  پدس در اساسدی نکتده ایدن ،درواقع 

و  یافته توسعه «درون از» دارییهسرما که است شومتیتر ادعای
 (.,2018:1Bloch & Metcalfeسیستم ازتعادل خار  می شود)

( معتقد است که با افدزایش ندوآوری هدا ممکدن 2013نلسون )
دل میدان است نظم بازار مختل شود برای همین بایدد یدک تعدا

تددا بددا  (,2013:18Nelson)عرضدده و تقاضددا برقددرار گشددته

گذاری هددای کددارآفرین، چرخدده تولیددد را هدددایت سددرمایه

در پدس رشدد کدارآفرینی  (. ,2007:1034Huang et al)کندد

های بزرگ، تغییرات پارادایم که امروز شاهد آن خلاق و نوآوری

وجه بده با ت (. ,2003:16Ye & Nurse)هستیم، رونق می گیرد

های عنوان یکی از حوزهاهمیت گردشگری و مطرح شدن آن به
تدرین صدنایعی مهم در راستای کارآفرینی، این صدنعت از خلاق

شود کده ضدمن جدذ  گردشدگران، باعدث توسدعه شناخته می

 & Sleuwaegen)گدددردداقتصدددادی شدددهرها نیدددز می

2014:509Boiardi,.)  بددا حضددور کارآفرینددان و طبقدده خددلاق

گیرد. گردشگری خدلاق بدر ردشگری خلاق شکل میشهری، گ
ها متمرکدز ها و رسدانهتصویر، هویت، سبک زندگی، جو، روایت

انداز معاصددر آن، تأکیددد و چشددم (,2017:2Karamanis)بددوده

ای بر ارتباطات تعاملی میان مسدافران و سداکنین دارد و گسترده

ry et Duxbu)کندبر اهمیت اقدامات خلاقانه در مکان تأکید می

2019:292al.,.)  پیدایش ایدن چدرخش خدلاق در گردشدگری

معاصر و افزودن محتوای خلاقانده بده محصدووت گردشدگری 
موجب پیشرفت ایدن صدنعت شدده و باعدث ادفدام فرهندگ و 

 (. ,.2018:732Bakas et al)تجارت گردیده است
مدل تخریب خلاق در گردشگری، مراحدل تغییدرات جوامدع در 

ی فرهنگ را از طریق بررسدی روندد کمیدت جریان کاویی ساز
های کددارآفرینی صددورت گرفتدده و گذاریگردشددگران، سددرمایه

نگددرش سدداکنان نسددبت بدده گردشددگری موردمطالعدده قددرار 
براین اساس، مدل  (.Lorde & Joseph, 2019 :2191دهد)می

( بده 1شدود کده در جددول شدماره)پن  مرحله زیر را شدامل می
 اختصار آورده شده است.

 گانه مدل تخریب خلاقمراحل پنج -1جدول
مراحل 
 مدل

 تعداد 
 گردشگر

 ها گذاریمیزان و جهت سرمایه نگرش ساکنان
آثار گردشگری از دید  رضایتمندی ساکنان

 ساکنان
 گذارینوع سرمایه های مرتب فعالیت

ی اولیه
 کاوها

رضایتمندی تمام  بسیار کم
 ساکنان از گردشگری

 بهبود نسبی رفاه
 اجتماعی ساکنان

بازسازی و یا خریداری 
های تاریخی ساختمان

برای تولید و فروش 
 محصووت ارزشمند

فروش و عرضه میراث 
فرهنگی و تاریخی به شیوه 

 سنتی

ی پیشرفته
کاوها

 

افزایش تعداد 
بازدیدکنندگان 
نسبت به مرحله 

 قبل

رضایت حداکثری در 
کنار نارضایتی افرادی 
که مستقیماً در 

 گری دخیل نیستندگردش

توسعه اقتصادی 
همراه با افزایش 
 تراکم، آلودگی و جرم

افزایش تعداد کارآفرینان، 
خلق کاوی جدید را برای 
پاسخگویی به تقاضای 
 بازدیدکنندگان

های سنتی و تخریب شیوه
سعی بر نوآوری برای 

 پاسخگویی به نیاز گردشگران

ب اولیه
 تخری

افزایش تعداد 
بازدیدکنندگان 

بت به مرحله نس
 قبل

در  اکثریت جامعه از 
فرسایش کیفیت زندگی 

 خود

افزایش مشکلات، 
فرسایش محیطی و 

 اندازتخریب چشم

جایگزینی میراث فرهنگی 
با خدماتی نظیر رستوران و 

 فست فود

حرکت به سمت خدمات 
مدرن جهت ارائه به 
 گردشگران

ب 
تخری

پیشرفته
ازحد ازدحام بیش 

گردشگران در 
 محدوده

جز ارضایتی ساکنان بهن
افرادی که این تغییرات 

 اندرا پذیرفته

کاهش کیفیت محی  
زندگی و مهاجرت 
 ساکنان محلی

ناچار بیشتر ساکنان به
دست از تغییر محی  خود 

 کشندمی

عدم کنترل جریان 
ها و تخریب گذاریسرمایه
 ازحد میراث فرهنگیبیش

ب
س از تخری

 پ

کاهش تعداد 
 گردشگران

های کاهش جذابیت ساکنان نارضایتی
فرهنگی و تاریخی 
 برای گردشگران

ادامه روند تغییر و تخریب 
 میراث فرهنگی و تاریخی

مراکز تاریخی و تجاری 
قدیمی با مراکز فروش 

 تفریحی
تلاش برای پیدا کردن 
محیطی جایگزین جهت 
 انتقال ازدحام گردشگران

های دیگری را تعیین حوزه
 یبرای مصارف گردشگر

Huang et al, 2007 ; Vanderwerf,2008 ; Ryan & Huimin,2009; Buscher & Fletcher, 2016; Yang et al., 2019; 

Rockett & Ramsey 2016; Lorde & Joseph, 2019; Hsiao & Chuang, 2016
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ر دبا توجه به اهمیت موضوع تخریب خلاق، مطالعدات بسدیاری 
اشاره  می توان به موارد زیرزمینه این موضوع صورت گرفته که 

 نمود:
( در پژوهشدی بده دنبدال تعریدف مجددد و 2020)2نیویادومسکی

شکل گیری گردشگری پدس از بحدران کروندا مدی باشدد. وی 
معتقد است علیرفم محدودیت های به وجود امده پس از پاندمی 
کرونا، فرصت هایی بی سابقه بدرای اسدتفاده مجددد از صدنعت 

است. فرصتی تکرار نشدنی برای توسدعه گردشگری فراهم شده 
مجدد، مطابق با اصول پایداری. براساس این پژوهش با تخریب 
خلاق می توان این بحران را به فرصت تبدیل نموده و تعریفدی 

 جدید از گردگری ارائه داد.
ه ( به بررسی تجاری سازی برخی دهکد2019وانگ و همکاران)

رهندگ مشدابهی بدا های سدنتی وویدان پرداختندد کده دارای ف
 غییدراتتلیکنگ، وانگکو و جیانگ وان هستند. آنها دریافتند که 

ن ناشی از تخریب خلاق می تواند نقش گردشگری را بده عندوا
 . آنهایک محر  فالب در تغییر چشم انداز روستایی مطرح نماید
اه هدا معتقدند که مدل نیاز به اصلاح داشته و می بایست دیددگ

 ذی نفعان را لحاظ نماید. حاکمان محلی و سایر
رسی ( در منطقه نانفنگ کیل چین به بر2019یانگ و همکاران)

کاویی شددن میدراث صدنعتی در قالدب مددل تخریدب خدلاق 
نعتی صدپرداخته اند. آنها با هدف ارزیابی روندد توسدعه میدراث 

 تحت عنوان پار  های خلاق، در مراحل مدل، رفتدار و کدنش
د. گردشدگری را بررسدی نمدوده اند های بازیگران در این سایت

 نتای  حاکی از آن است که مدل بایدد اصدلاح شدده و سیاسدت
تواندد های حکومتی و کاربری اراضی را مد نظدر قدرار داده تدا ب

 سایت را از لحاظ سیاسی و اقتصادی بررسی نماید. 
 ( در مطالعدده ای بددا عنددوان جغرافیددای خلاقیددت و2019دبدداگ)

 رنامه پژوهشی در حدال تحدول بدهنوآوری در گردشگری: یک ب
برجسته نمودن موضدوعات مدرتب  جهدت تحقیقدات آتدی مدی 

ر  دیی بر پردازد. تاکید این پژوهش بر تاثیر چشم انداز جغرافیا
 بهتر کارآفرینی گردشگری می باشد.

بیشتر پژوهش های صورت گرفته در زمینه تخریب خدلاق، بده 
می باشند تدا بتوانندد  دنبال ارزیابی جایگاه محدوده مورد مطالعه

براساس آن اقدام به برنامده ریدزی نمایندد. آنهدا ضدمن تعیدین 
جایگاه محدوده، سعی بر آن داشتند تا موانع و محددودیت هدای 
موجود را با خلاقیدت و ندوآوری، بده عندوان فرصدت و نیدروی 
محرکه در راستای رسیدن به توسعه تلقی نمایندد. بدا توجده بده 

بیان اهمیت پارادایم تخریب خدلاق در  مطالعات صورت گرفته و

                                                           
1- Niewiadomski 

گردشگری و عدم انجام بررسی در خصوص موضوع مدورد نظدر 
در ایددران، ایددن پددژوهش بددر آن اسددت تددا بدده ارزیددابی جایگدداه 
گردشگری بافت تداریخی شدهر یدزد در روندد تخریدب خدلاق 

 بتردازد.

 : تحقیق روش و مواد
ی از شگرگردبرای ارزیابی جایگاه محدوده موردمطالعه از منظر 

م شده است. فرآیند انجامدل تخریب خلاق شومتیتر استفاده
 ند آنرو پژوهش با تأکید بر مدل انتخابی و به ترتیب مراحل و
های صصورت گرفته است. با توجه به متغیرهای مربوطه و شاخ
ل، مد موجود برای شناسایی جایگاه گردشگری بافت تاریخی در

 ن وی یافتن از نگرش ساکنابا رویکردی کیفی و برای آگاه
ا بهای مرتب  جوامع محلی نسبت به حضور گردشگران و فعالیت
 شده است.آن، از روش میدانی مبتنی بر پرسشنامه استفاده

ی بانشاخص سازی پرسشنامه این پژوهش، بر اساس پیشینه و م
ا ی بنظری صورت گرفته است. نتای  حاصل از فرایند پرسشگر

ارگرفته و تک متغیره مورد تحلیل قرT آماری استفاده از آزمون
، وهشبه مسئله پژوهش پاسخ داده شده است. جامعه آماری پژ

اس ها بر اسساکنان بافت تاریخی شهر یزد بوده که تعداد آن
باشد. با توجه به نفر می 37700برابر با 1395سرشماری سال 

 های موردسنجش با سطح اطمینانفرمول کوکران، حجم نمونه
گیری نفر محاسبه شده است. شیوه نمونه 380درصد،  95
ای و به نسبت جمعیت هر محله انجام صورت تصادفی طبقهبه

 52شده دربرگیرنده دو متغیر و  شده است. پرسشنامه طراحی
باشد که به ترتیب گیری از طیف لیکرت میگویه با بهره

و  51ها دارای گذاریمتغیرهای نگرش ساکنان، جهت سرمایه
 باشند. متغیر دیگری که در این پژوهش به کارگویه می 10
 شده، ورود تعداد گردشگران به محدوده موردمطالعهگرفته
 های آماری استخرا  گردیده است. رواییباشد که از سالنامهمی

س په، پرسشنامه مذکور با استفاده از نظرات متخصصان مربوط
ت حاشنهادها و اصلااز بازنگری و اصلاح به دست آمده و پی

ر ابزا اییارائه شده در تنظیم پرسشنامه صورت پذیرفت. جهت پای
ین ر اگرداوری از روش آلفای کرونباخ استفاده شده که مقدا

و جهت  0.791آماره برای نگرش ساکنان برابر با 
باشد. این مقدار پایایی نشان می 0.847ها برابر با گذاریسرمایه

 از مطلوبیت دارد.

 دوده مورد مطالعهمح
هکتار و بیش از  743بر بافت تاریخی شهر یزد با مساحتی بالغ

فضای قدیمی در ثبت آثار ملی قرارگرفته است. در این  6500
های دوره ایلخانی همچون گذشته، مسکونی هستند بافت، خانه

فرد است. از بناهای و از این نظر این بافت تاریخی، منحصربه
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ن به مسجد جامع کبیر، بقعه سیدرکن الدین، تواتاریخی یزد می
 مسجدفُرط، مجموعه امیرچخماق، مسجد حظیره، مسجد

آباد، حمام خان، آتشکده، ملااسماعیل، شاهزاده فاضل، باغ دولت
ها، بازار و... وریانبار شش بادگیری، خانه محمودی، خانه آ 

بر نفر  37700بافت تاریخی یزد با جمعیتی معادل اشاره کرد. 

زیر  49محله اصلی و  9، شامل 1395اساس سرشماری سال 
ها عبارتند از: محله محله است که برحسب سابقه تاریخی آن

آباد، محله فهادان، محله گودال مصلی، شیخداد، محله دولت
محله گنبد سبز، محله گازرگاه، محله شش بادگیری، محله 

 غ.ها و محله پشت بازردشتی
  

  
: ترسیم)وقعیت بافت تاریخی شهر یزد در تقسیمات سیاسیم -1شکل

 (نگارندگان
 (نگارندگان: ترسیم)ت بافت تاریخی شهر یزدمحلا -2شکل

 

 : هایافته ارائه و بحث
   دهی بینپس از انجام وزن هادر بخش نخست تحلیل

های گانه( و زیرشاخص/گویههای پژوهش )موارد شششاخص
مورد در شش گروه(، وزن شاخص در  25مل پژوهش )شا

های نهایی محاسبه زیرشاخص اعمال شده است و وزن گویه
شاخص در  3شده است. بر این اساس، از گروه منابع طبیعی 
های دولت جمع ده شاخص اول،  برای هر کدام از شاخص

، حمل و نقل هوشمند  هر ITCالکترونیک ، توسعه زیرساخت 
منابع انسانی یک گویه  و برای شاخص  کدام دو گویه، برای

ای در جمع ده گویه اول قرار نگرفته توسعه اجتماعی هیچ گویه

ارائه شده  2است. شرح موارد و امتیازهای کسب شده در جدول 
 است. 
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 جدول2- فراوانی گویه های پژوهش براساس پرسشنامه

ص
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ن

ی
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ش
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گ
 

 12 279 51 21 15 .کنممی فرور احساس خود زندگی محل در گردشگران حضور با

 169 86 88 26 11 .برممی لذت گردشگران با ارتباط برقراری از

 48 216 83 21 10 .دارم دوست را خود زندگی محل در گردشگران حضور جو

 54 168 104 38 13 .ببینم خود زندگی حلم در بیشتری گردشگران دارم دوست

 212 54 57 35 20 .دارم نگرانی احساس خود زندگی محل در گردشگران حضور به نسبت

 59 204 79 21 15 .باشد داشته ما زندگی محل بر مثبتی تأثیرات تواندمی گردشگران حضور

 223 73 42 29 11 .شدبا داشته مثبتی تأثیرات تواندمی گردشگران با ارتباط برقراری

ه 
ود

حد
ر م

ی ب
گر

ش
رد

 گ
یر

تاث

عه
طال

د م
ور

م
 

 138 69 115 36 20 .است شده روزمره زندگی دشواری باعث گردشگران تعداد افزایش

 70 145 90 64 9 .است شده ساکنین مهاجرت افزایش موجب گردشگران حضور افزایش

 62 132 87 64 33 .است شده محل در فردیمنحصربه زندگی سبک گیریشکل باعث گردشگری

 17 23 99 140 99 است فیربومی و بومی جمعیت بین تعادل خوردن برهم عامل گردشگری

 17 58 104 102 97 .است شده بومی مردم و ساکنان میان فرهنگی دوگانگی ایجاد سبب گردشگری

 91 182 58 45 2 .است شده ما زندگی محل در ناامنی گسترش سبب گردشگری

 54 112 127 40 45 .است شده فرهنگی و اجتماعی هایناهنجاری گسترش سبب گردشگری

 56 141 90 51 40 .است شده ساکنین آگاهی سطح افزایش سبب گردشگری

با 
ط 

رتب
ی م

ها
ت 

الی
فع

ی
گر

ش
رد

گ
 

 197 122 48 8 3 ه است.های اقتصادی مرتب  با گردشگری افزایش یافتبا حضور گردشگران فعالیت

 54 171 101 52 4 های شغلی در محل زندگی ما شده است.ردشگری باعث افزایش فرصتگ

 134 109 99 26 10 های فرهنگی شده است.گردشگری باعث کاویی و تجاری شدن جنبه

 79 103 110 79 8 های خلاقانه و هنری گردیده است.گردشگری موجب گسترش فعالیت

 42 179 105 32 21 شود.ای گردشگری حمایت میهای خلاقانه در راستاز فعالیت

 83 167 88 23 13 گردشگری موجب گسترش مراکز خدماتی گردیده است.

ی 
ذار

 گ
یه

ما
سر

ت 
جه

 ها

 225 97 39 6 3 .است دهش تلفیق تاریخی مراکز با مدرن کاربری گردشگران، تقاضای به پاسخ برای

 6 12 18 102 242 تاس گردیده تاریخی و هنگیفر میراث جایگزین مدرن تفریحی و تجاری مراکز

 8 22 53 119 178 .هستند گردشگری خدمات زمینه در گرفته صورت تغییرات کاهش پی در ساکنان

 و ردشگرانگ و انتخا  جایگزین عنوانبه محلی گردشگری، محیطی تأثیرات به توجه با
 .شوند هدایت مکان آن به مرتب  هایفعالیت

174 166 20 71 3 

 (1399: محاسبات آماری نویسندگان، منبع)

 

باشد. در وتحلیل اطلاعات به دست آمده میدومین گام، تجزیه
های مراحل مختلف روند تخریب خلاق این مرحله مشخصه

)نگرش ساکنان منطقه نسبت به گردشگری، جهت 
ها و تعداد گردشگران( شناسایی و به بررسی گذاریسرمایه

شود. در این مرحله ابتدا نرمال بودن پرداخته میها هریک از آن
اسمیرنف مورد -توزیع داده ها با استفاده از آزمون کولموگروف

های حاصل آزمون قرار گرفت. با توجه به نرمال بودن توزیع داده
تک متغیره استفاده کرد. با  Tاز پرسشگری، می توان از آزمون

های تطبیق شاخص و Tتوجه به نتای  به دست آمده از آزمون 

گانه مدل تخریب خلاق موردبررسی با خصوصیات مراحل پن 
توان جایگاه محدوده موردمطالعه را ازنظر مدل پژوهش می

ارزیابی نمود. بر این اساس نتای  بررسی تطبیقی به شرح زیر 
 می باشد.

 رضایتمندی ساکنان از گردشگری
ش ساکنان، در این پژوهش، میانگین مورد نظر جهت کنترل نگر

)حد متوس  رضایتمندی( در نظر گرفته شده است. با  3عدد 
(، گویه مربوط به اظهار نگرانی 3توجه به نتای  جدول شماره)

ساکنان از حضور گردشگران در محل زندگی آنها، دارای 
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میانگینی پایین تر از حد کنترل می باشد. میانگین به دست آمده 
نگین کنترل یا عدد مشخص شده در مابقی گویه ها باوتر از میا

می باشد. در نتیجه ضمن اعلام عدم نگرانی نسبی ساکنان از 
حضور گردشگران، می توان رضایت حداکثری آنها را از 

های گردشگری اعلام بیان کرد. براین گردشگران و فعالیت

اساس، ازنظر این متغیر، جایگاه محدوده در مراحل اول یا دوم 
ها مطلق ه دلیل اینکه رضایت آنباشد. اما بمدل می

تواند تأییدی بر حضور در مرحله (، می 5نبوده)میانگین برابر با 
 دوم و یا کاوی پیشرفته باشد. 

 نگرش ساکنان نسبت به گردشگری -3جدول

  

Test Value = 3 

t df 
Sig. 

(2-tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

 2.01 0.99 1.5 0 379 6.70 .کنممی خود زندگی محل در گردشگران حضور از فرور احساس

 1.76 0.64 1.2 0.001 379 4.81 .برممی لذت گردشگران با ارتباط برقراری از

 2.09 0.71 1.4 0.001 379 4.58 .دارم دوست را خود زندگی محل در گردشگران حضور جو

 1.76 0.64 1.2 0.001 379 4.81 .ببینم خود زندگی محل در بیشتری گردشگران دارم دوست

 0.11- 1.29- 0.7- 0.025 379 2.68- .دارم نگرانی احساس خود زندگی محل در گردشگران حضور به نسبت

 1.76 0.64 1.2 0.001 379 4.81 .باشد تهداش ما زندگی محل بر مثبتی تأثیرات تواندمی گردشگران حضور

 1.96 0.24 1.1 0.017 379 2.90 .اشدب داشته مثبتی تأثیرات تواندمی گردشگران با ارتباط برقراری

 (1399)منبع: محاسبات آماری نویسندگان، 
 

 تاثیر گردشگری بر محدوده مورد مطالعه
( میانگین تمام گویه ها نزدیک به 4براساس جدول شماره)

تایید آنها توس  ساکنان میانگین کنترل بوده که این دلیلی بر 
می باشد. با توجه به جدول زیر و اعلام رضایتمندی حداکثری از 
گردشگران، و بیان دوگانگی فرهنگی، گسترش ناامنی، 

های اجتماعی و جرم در حد متوس ، در کنار ناهنجاری
توان مرحله کاوی مندی به توسعه گردشگری، میعلاقه

 ده انتخا  نمود.عنوان جایگاه محدوپیشرفته را به

 اثیر گردشگری بر بافت تاریخی شهر یزد از نظر ساکنانت -4جدول

  

Test Value = 3 

t df 
Sig.  

(2-tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

 0.48 0.48- 0 1 379 0 .است شده روزمره زندگی دشواری باعث گردشگران تعداد افزایش

 1.06 0.46- 0.3 0.394 379 0.896 .است شده ساکنین مهاجرت افزایش موجب گردشگران حضور افزایش

 شده محل در فردیمنحصربه زندگی سبک گیریشکل باعث گردشگری
 .است

1 379 0.343 0.3 -0.38 0.98 

 0.98 0.38- 0.3 0.343 379 1 ستا فیربومی و بومی جمعیت بین تعادل خوردن برهم عامل گردشگری

 شده بومی مردم و ساکنان میان فرهنگی دوگانگی ایجاد سبب گردشگری
 .است

0.688 379 0.509 0.2 -0.46 0.86 

 1.27 0.27- 0.5 0.177 379 1.464 .است شده ما زندگی محل در ناامنی گسترش سبب گردشگری

 0.76 0.36- 0.2 0.443 379 0.802 .ستا شده فرهنگی و اجتماعی هایناهنجاری گسترش سبب گردشگری

 0.58 0.58- 0 1 379 0 .است شده ساکنین آگاهی سطح افزایش سبب گردشگری

 (1399محاسبات آماری نویسندگان،  )مأخذ:
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نوع فعالیت ها و جهت سرمایه گذاری ها در محدوده مورد 

با توجه به افزایش حضور گردشگران، پیدایش تقاضا و :مطالعه
های سنتی، کارآفرینی و ی متعدد و عدم کارایی شیوهنیازها

خلاقیت در محدوده افزایش پیداکرده است. بر اساس نتای  
(، گویه های موجود نزدیک به عدد کنترل)باوتر 5جدول شماره)

از حد متوس ( یا باوتر از آن می باشد که بیانگر حمایت از 
ری می خلاقیت و طبقه خلاق در زمینه فعالیت های گردشگ

توانند با جایگزین نمودن یا باشد. براین اساس، کارآفرینان می

ترکیب متدهای جدید و سنتی، هرچه بیشتر در پاسخگویی به 
نیازهای گردشگران گام بردارند. با توجه به نظرات ساکنان و نیز 

توان نویدی بر ظهور خلاق در مشاهدات میدانی این تغییر را می
تنها بافت تاریخی را هایی که نهمحدوده دانست. خلاقیت

تخریب نکرده، بلکه ضمن بازسازی به نحو احسن از آن استفاده 
گونه استنتا  نمود که این توان اینگردد. براین اساس میمی

باشد.محدوده بر اساس مدل در مرحله کاوی پیشرفته می

 ای ساکنان در راستای گردشگرینوع فعالیت ه -5جدول 

  

Test Value = 3 

t df 

Sig. 

(2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

 Lower Upper 

افزایش  های اقتصادی مرتب  با گردشگریبا حضور گردشگران فعالیت
 یافته است.

2.058 379 0.07 0.8 -0.08 1.68 

 شده های شغلی در محل زندگی ماگردشگری باعث افزایش فرصت
 است.

3.973 379 0.003 1.1 0.47 1.73 

 1.44 0.24- 0.6 0.14 379 1.616 ست.اهای فرهنگی شده گردشگری باعث کاویی و تجاری شدن جنبه
 1.46 0.06- 0.7 0.066 379 2.09 ست.اهای خلاقانه و هنری گردیده گردشگری موجب گسترش فعالیت

 1.46 0.06- 0.7 0.066 379 2.09 شود.حمایت می های خلاقانه در راستای گردشگریاز فعالیت

 1.36 0.24 0.8 0.011 379 3.207 گردشگری موجب گسترش مراکز خدماتی گردیده است.

 (1399)مأخذ: محاسبات آماری نویسندگان، 

با توجه به نتای  به دست آمده، در بافت تاریخی شهر یزد، 
رضایت نسبی ساکنان آن نسبت به گردشگر و گردشگری اعلام 

داشته و این صنعت را عامل مهمی در توسعه اقتصادی و رسیدن 
ها ضمن حفظ دانند. براین اساس بسیاری از آنبه رفاه نسبی می

کارگیری و نگهداری میراث فرهنگی و تاریخی موجود با به
های مرتب  با صنعت گردشگری در بافت خلاقیت، به فعالیت

های آن اده حداکثری از پتانسیلتاریخی پرداخته و سعی در استف

های داخلی ساکنان و دارند. و همین امر باعث هدایت سرمایه
های خلاقانه افراد فیر ساکن در بافت به سمت فعالیت

گویی به نیازهای گردشگران شده است. گردشگری و پاسخ
( نیز تاییدی بر این موضوع می باشد. در این 6جدول شماره )

یق کاربری سنتی و مدن باوتر از حد جدول تنها گویه تلف
میانگین بوده و نشانگر آن است اکثریت ساکنان در رابطه با 

 جهت سرمایه گذاری ها به این موضوع اشاره دارند.
 هت سرمایه گذاری ها در بافت تاریخی شهر ید از نظر ساکنانج -6جدول 

  

Test Value = 3 

t df 

Sig. 

(2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

 ریخیتا مراکز با مدرن کاربری گردشگران، تقاضای به پاسخ برای
 .است شده تلفیق

1.964 379 0.081 0.6 -0.09 1.29 

 خیتاری و فرهنگی میراث جایگزین مدرن تفریحی و تجاری مراکز
 است گردیده

-3 379 0.015 -0.5 -0.88 -0.12 

 خدمات زمینه در گرفته صورت تغییرات کاهش پی در ساکنان
 .هستند گردشگری

-3.857 379 0.004 -0.9 -1.43 -0.37 

 ینجایگز عنوانبه محلی گردشگری، محیطی تأثیرات به توجه با
 .شوند هدایت مکان آن به مرتب  هایفعالیت و گردشگران و انتخا 

13.11-  379 0 -1.7 -2.05 -1.35 

1399: محاسبات آماری نویسندگان، )مأخذ
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 وضعیت حضور گردشگران

ی رزیابد امتغیر دیگری که باید بر اساس آن جایگاه محدوده مور
 طی قرار گیرد، تعداد گردشگران و بازدیدکنندگان محدوده

باشد. بر اساس آمارهای موجود تنها تعداد های مختلف میدوره
ل سا ساس سالنامه آماریگردشگران خارجی بازدیدکننده بر ا

و  14064به ترتیب برابر با  1395و  1390های طی سال  1395
مدیرکل  به گفته 1398نفر بوده که این میزان در سال  113500

فر نهزار  130دستی و گردشگری یزد به میراث فرهنگی، صنایع
ران یافته است. این افزایش و روند مثبت ورود گردشگافزایش

نوز هو  رد که این محدوده به حد اشباع نرسیدهنشان از آن دا
گونه توان اینباشد. بنابراین میهای وزم را دارا میجذابیت

 استنباط نمود که هنوز به مراحل تخریب نرسیده است.

 :پیشنهادها ارائه و گیرینتیجه
وقفه ساختار اقتصادی را از درون دگرگون تخریب خلاق، بی

های سنتی، چارچوبی جدید ا و فناوریهکرده، و با تخریب شیوه
توان حقیقتی در مورد نماید. این روند را میایجاد می
ها و داری دانست که مبتنی بر ظهور پارادایمسرمایه
باشد. تخریب خلاق های نوین و توسعه یک صنعت میپیشرفت

های سنتی و نوین، چرخه جدیدی با عدم تفکیک شیوه
ها ایجاد مبتنی بر عملکرد فناوری اندازی کرده و رقابتیراه
کند. صنعت گردشگری نیز متأثر از چرخه، در جریان جدال می

باشد. در این صنعت با ورود های سنتی و مدرن میسیستم
ها، شاهد کاهش گردشگران و افزایش تقاضا و نیازهای آن
های نوین همراه با قدرت سیستم سنتی بوده و پیدایش شیوه

رینی هستیم. این تخریب ممکن است حتی خلاقیت و کارآف
 & Schiavoneمنجر به نابودی مناطق گردشگری گردد)

62: 2016Esposito De Falco,   نتای  پژوهش های مرتب .)
نیز گویای این موضوع بوده و برآن بودند تا ضمن ارزیابی 
جایگاه محدوده مورد مطالعه جهت تدوین راهبرد، با بکارگیری 

ی، موانع و محدودیت های موجود را به عنوان خلاقیت و نوآور
فرصت و نیروی محرکه در راستای رسیدن به توسعه تلقی 

,Zhang et 2019; Yang et al,.2019Debbage ;)نمایند

2019al,.) در این پژوهش نیز با توجه به نتای ، تأثیرات مدل .
خوبی مشهود بوده و تخریب خلاق در بافت تاریخ شهر یزد به

های نوین های سنتی با کارآفرینین جایگزینی فعالیتتوامی
ریزی گردشگری ترین نکته جهت برنامهمشاهده نمود. اما مهم

باشد. بر اساس آمار، استقبال ارزیابی جایگاه آن ازلحاظ مدل می
های تاریخی این سایت رو به مندی از جاذبهگردشگران و بهره

ده هنوز به مرحله افزایش بوده که نشانگر آن است که محدو
توان گانه ابتدایی است. پس میتخریب نرسیده و در مراحل سه

با بازاریابی و تبلیغات و ارائه خدمات بهتر این میزان از بازدید را 
 افزایش داد.

ار نکته دیگری که در این زمینه ضروری است موردتوجه قر
گیرد، نوع نگرش ساکنان نسبت به گردشگر و صنعت 

 ریت. با توجه به نظرات ساکنان محدوده، اکثگردشگری است
ها رضایت نسبی خود را اعلام نموده و ضمن آگاهی از آن

اهان های گردشگری و ورود بازدیدکنندگان، خوتأثیرات فعالیت
وکارهای ها و کسبحضور بیشتر گردشگران و افزایش فعالیت

قد ها، معتباشند زیرا علیرفم مشاهده برخی ناهنجاریمرتب  می
راین . ببه تأثیر گردشگری بر رفاه و کیفیت زندگی خود هستند

د اساس با توجه به میزان رضایت حداکثری ساکنان باوجو
ا توان مرحله دوم یمشاهده مشکلات، جایگاه محدوده را می

ها ریزیکاوی پیشرفته دانست. براین اساس در برنامه
و مشکلات به  های موجود، موانعبایست با استفاده پتانسیلمی

وسعه ز تامندی بیشتری وجود آمده را کاهش داده تا بتوان بهره
وی راین صنعت به دست آورد. با افزایش حضور گردشگران و 

ز اسیاری های کارآفرینانه و خلاقانه، بآوردن ساکنان به فعالیت
وین نها خدمات با متد سنتی جای خود را به ابتکارات فعالیت

کارات شده است. از میان این ابتا آن ترکیبنوعی بداده یا به
های سنتی با کاربری مسکونی و توان به ترکیب خانهمی

گیری شیوه جدیدی از اسکان های گردشگران و شکلاقامتگاه
ن مسافران تحت عنوان بوم گردی اشاره کرد. علاوه بر آ

گیری شکل جدیدی از گردشگری تحت عنوان توان به شکلمی
 رکتحنی اشاره نمود. همه این موارد نشان از گردشگری آیی

ها در کنار حفظ ها به سمت ابتکارات و خلاقیتگذاریسرمایه
ر دده میراث فرهنگی و سنتی داشته که تأییدی بر حضور محدو

 باشد. مرحله کاوی پیشرفته می
براساس نتای  حاصل از این پژوهش، بافت تاریخی شهر یزد در 

ه از مدل تخریب خلاق قرار داشته که با مرحله کاویی پیشرفت
توجه به پتانسیل های موجود، روز به روز بر تعداد گردشگران 
داخلی و خارجی آن افزوده می شود. گردشگرانی که براساس 
دیدگاه ساکنان محدوده می توانند موجبات توسعه و پیشرفت را 
ران برای  آنها به همراه داشته باشند. با توجه به رضایت گردشگ

و همچنین حمایت های به عمل آمده از فعالیت های خلاقانه، 
می توان ضمن حفظ هویت فرهنگی و تاریخی سایت، اقدام به 
ایجاد مراکز خدماتی در مراکز و ابنیه تاریخی نموده و با این کار 
گردشگران بیشتری را جذ  نمود. همچنین با فراهم کردن 

نها در جامعه، فعالیت زمینه های حضور طبقه خلاق و پذیرش آ
خلاقانه را گسترش داده تا به عنوان مزیت رقابتی محدوده مورد 
مطالعه بتواند با مراکز گردشگری دیگر به رقابت بتردازد. البته 
برخی از ساکنان نیز به تاثیرات منفی گردشگری تاکید داشته که 
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می بایست با استفاده از پتانسیل ها، برای کاهش آنها تلاش 
بایست با رب  میهای ذی. براین اساس مسئولین و سازماننمود

توجه به جایگاه بافت تاریخی شهر یزد اقدام به برنامه ریزی 

نموده و سیاست های متناسب با آن را تدوین و اجرا نمایند تا 
بتوانند ضمن تقویت نقاط قوت، نقاط ضعف را کاهش داده و به 

 اهداف مورد نظر دست یابند.
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