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Abstract 
The idea of creative tourism is a new and important topic in the field of urban 

studies, especially the development of urban tourism, and emphasizes on 

improving the quality of life through new ideas of citizens. Creating creative 

tourism promotes urban life, which in turn expands the level of a city's 

relationship with other cities on a national and transnational scale. The purpose 

of this study is to investigate and analyze the role of creative tourism in Izeh 

urban development. The present study is descriptive-analytical in nature and in 

terms of development-applied purpose, it is based on library and survey studies. 

Research indicators included indicators of creative tourism (social capital, quality 

of life, tourism talent, physical infrastructure and tourism experience) and 

indicators of creative urban development (social, economic, cultural, 

environmental and physical). To present the model of creative tourism 

development and its effect on the development process of Izeh city, a 

questionnaire with a sample size of 325 people and a SPSS software were used. 

Also, the process of network analysis process for indicators related to creative 

urban development was analyzed in Geoda software. The results show that at the 

confidence level of 95%, it can be claimed that the five indicators of creative 

tourism in Izeh city are in a good condition and only in the physical infrastructure 

sector, there is a shortage. From the point of view of experts and citizens, this 

city has a lot of tourism potential that can be effective in the development of Izeh 

city, if used creatively. 
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Extended Abstract 

Introduction: 

Creating creative tourism promotes urban life, 

which in turn expands the level of a city's 

relationship with other cities on a national and 

transnational scale. In this regard, the 

capabilities of creative tourism in Iran include 

indigenous culture and traditions, 

(indigenous)art, ancient architecture and urban 

planning, historical elements, handicrafts, 

natural elements, food industry, literature, folk 

music, as well as cultural and climatic 

diversity, and the language with various local 

dialects. If there exists a proper and logical 

plan, Iran can be at the top of the network of 

creative cities. The city of Izeh can also be 

successful in this regard. Izeh city has many 

capabilities and attractions of natural and 

cultural-social tourism that the creative 

approaches of tourism can be used to maintain 

and revive them. Izeh has a history of several 

thousand years with more than 50 registered 

historical and cultural monuments and many 

attractions left by ancient governments and 

dozens of holy shrines and Imamzadeh along 

with local culture and traditions, handicrafts, 

local literature, Shahnameh reading, local 

music, tribal ethnic diversity and various 

linguistic dialects, etc that can be effective in 

the development of Izeh city if used creatively. 

This issue will lead to economic, social and 

environmental success in addition to 

recognizing Izeh city in regional, national and 

global arenas, In this regard, the present study 

analyzes the role of creative tourism in the 

growth and development of Izeh, considering 

the most effective factors for creating creative 

tourism and contributing to urban 

development. 

Methodology: 

The present study is a descriptive-analytical 

study in which data and information were 

collected through library methods, search in 

electronic information databases and field 

studies including a researcher-made 

questionnaire. The statistical population 

includes all citizens of Izeh city and tourism 

experts in the province's cultural heritage 

department, municipalities, university 

professors, city managers and tourism experts. 

The sample size for citizens and experts was 

325 people selected randomly and by snowball 

method. Then the work process was continued 

using SPSS software. Also, the network 

analysis process for indicators related to urban 

development was analyzed in Geoda software. 

In the urban network analysis process, network 

analyst tools are used to generate maps in the 

ArcGIS software environment. 

Results and discussion: 

The results show that at the confidence level 

of 95%, it can be claimed that the the five 

indicators of creative tourism in Izeh city are 

in a good condition and only in the physical 

infrastructure sector, there is a shortage. The 

result of this part of the study corresponds to 

the research by Safaeipour and Jafari (2021) 

studying the components of creative tourism in 

the metropolis of Tabriz as the tourism capital 

of Islamic countries. They concluded that the 

criteria of creative physical infrastructure and 

creative class are the most important in the 

formation of a creative city. The results of 

examining the status of urban development 

components in Izeh city show that at the 

confidence level of 95% , it can be claimed 

that the indicators of urban development in 

Izeh city is completely unsuitable and only the 

index of the cultural section is slightly higher 

than the average. Also, the results of 

comparing the development of creative 

tourism in different urban areas of Izeh show 

different values, with the highest levels of 

creative tourism development in regions 4 and 

2 and the lowest in regions 1 and 3 and 5. 

Conclusion: 

Based on the findings of this study, Izeh city 

can be successful in the field of creative 

tourism. Izeh city has many capabilities and 

attractions of natural and cultural-social 

tourism that the creative approaches of tourism 

can be used to maintain and revive them. It 

can also be considered as a very suitable tool 

for city managers and innovators to be 

effective in the physical and mental 

improvement of the city residents along with 

maintaining the culture, traditions and customs 

of the city (only the value and property of the 

city). According to the research, the 

development and formation of the creative 

tourism, in addition to the important role it 

plays in the economic, social, environmental 
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and physical dynamics of the city; prevents the 

migration of people, especially young people 

and specialists, to big cities in order to find 

jobs, and strengthens the city in terms of its 

indigenous economy and sustainable urban 

economy. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  
 

 

 

 

 95 (1401تابستان  ،49)شماره  ریزی شهریپژوهش و برنامه

 

 پژوهش و برنامه ریزی شهریفصلنامه علمی 

 2476 -3845شاپا الکترونیکی:  - 2228 -5229شاپا چاپی: 

 

 49، شماره 13سال  ،1401تابستان 

 مقاله پژوهشی

های فضایي تحليل نقش گردشگری خلاق در توسعه شهری با استفاده از شاخص

 موران )نمونه موردی شهر ایذه(
  4يني، احمد خادم الحس3نجف آبادی يمومن ی، مهد*2یصابر يد، حم1يمسعود کاوس

 
 .یرانباد اآنجف  ی،لامدانشگاه آزاد اسواحد نجف آباد،  ،یگردشگر یقاتمرکز تحق ی،شهر یزیو برنامه ر یاجغراف یدکتر یدانشجو -1
 .یرانباد اآنجف  ی،اسلام واحد نجف آباد، دانشگاه آزاد ،یگردشگر یقاتمرکز تحق ی،شهر یزیو برنامه ر یاگروه جغرف یاراستاد -2
 .یراند اآبا نجف ی،سلامدانشگاه آزاد ا واحد نجف آباد، ،یگردشگر یقاتمرکز تحق ی،شهر یزیو برنامه ر یاجغرف یارگروهدانش -3
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، مرودشه،، 49، شهماره 13ریهزی شههری، سها   فصلنامه پژوهش و برنامهه ،(یذهشهر ا یهای فضایي موران )نمونه موردبا استفاده از شاخص یشهر
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 حمید صابری نویسنده مسئول:* 

 یاوه جغرافگر ی،استان اصفهان، شهر نجف آباد، دانشگاه آزاد اسلام نشاني:

 09136485732 تلفن:

 Hamidsaberi2000@gmail.com پست الکترونيکي:
 

 چکيده
بوده و بر  یشهر یتوسعه گردشگر یژهبه و یو مورد توجه در حوزه مطات شهر یدجد یخلاق مبحث یگردشگر یدها

 یاتح ییخلاق باعث رونق و شکوفا یگردشگر یجاددارد. ا یدبه واسطه تفکرات نو شهروندان تأک یزندگ یفی،ک یارتقا
گسترش  یو فرامل یمل یاسشهرها در مق ایربا س یونددر پ شهر یکخود سطح مناسبات  ینکه ا گردد،یم یشهر
. پژوهش حاضر به باشدپژوهش، بررسی و تحلیل نقش گردشگری خلاق در توسعه شهری ایذه می ین. هدف ادهدیم

ها و اطلاعات به داده یآورناسی توصیفی ه تحلیلی اس، که گردلحاظ هدف توسعه ای ه کاربردی و از لحاظ روش ش
 یهکل یزآن ن یشد. جامعه آمار یآورشامل پرسشنامة محقق ساخته جمع یدانیو مطالعات م یکتابخانه ا یروش ها

 یرانمد ی،دانشگاه یدها، اساتیاستان، شهردار یفرهنگ یراثدر اداره م یو کارشناسان گردشگر یذهشهروندان شهر ا
و گلوله برفی انتخاب شدند.  وش تصادفینفر به ر 325که با حجم نمونه  هستند یامر گردشگر متخصصین وی شهر

یند تحلیل شبکه برای آ. فرجمع اوری شد های مربوط به گردشگری خلاق از ادبیات پژوهشی این حوزهشاخص
 95دهد که در سطح ینشان م یقتحلیل گردید.  نتایج تحق Geodaهای مرتبط با توسعه شهری  در نرم افزار شاخص

گانه گردشگری خلاق در سطح شهر ایذه وضعی، پنج یهاشاخص ی،مود که وضعادعا ن توان یم یناندرصد اطم
. از دیدگاه کارشناسان و شهروندان، این گرددکمبود احساس می یکیهای فیزساخ، مناسبی دارند و تنها در بخش زیر

د در توسعه شهر ایذه توانه صورت خلاقانه استفاده شوند؛ میشهر دارای قابلی، گردشگری فراوانی می باشد که اگر ب
 .شودی، تقو یشهر یدارو اقتصاد پا یو شهر در اقتصاد بوممؤثر 
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 :مقدمه

شهر و گردشگری دو مقوله به هم پیوسته اس، و در جهان 

 Mirabi etاقتصادی فراوانی اس،) –دارای اثرات اجتماعی 

(al,2020 .و  هایدهقرن شهرها، ا یکم،و  یس،ب قرن
 یهان و استعداد او به عنوان سرماانس ی،. خلاقهاس،ی،خلاق
و  یاجتماع ی،توسعه اقتصاد یخلاق، محرک اصل یانسان
به آن توجه  یدر توسعه شهر یدکه با شودیم یتلق یفرهنگ
 یدروش جد یک(. شهر خلاق Kalantari et al 2017: 1شود)

مردم بتوانند، فکر،  ینکهاس، که چگونه ا یشهر ریزیدر برنامه 
 یحمل خلاقانه در شهرها داشته باشند را توضع و یزیبرنامه ر

مان از ی شهرها توانیمیکه ما چگونه م دهدی. و نشان مدهدیم
مردم، سر زنده و  یاز تفکرات و استعدادها یریگبهره یقطر
مسائل  لاق(. در شهر خLandry, 2012: 11) یمکن پذیریس،ز

 یصاحبان اصل یبه صورت خلا قانه و با تفکر جمع یشهر
شهروندان و صاحبان مشاغل، در کنار  یعنی ی،شهر یضاهاف
  گیرندیقرار م یمورد بر رس یشهر یزانرو برنامه یرانمد
(Cook & Lazzernini, 2008: 12فلسفه شهر خلاق ا .)ین 

خلاق وجود  هاییلپتانس یمکان شهر یکدر  یشهاس، که هم
 یزیرآنها برنامه یآنها را خوب شناخ، و برا یددارد که با

 ین(. در هم Doosti & et al, 2019: 3نمود ) ینتدو یدرست
به شهر خلاق و توسعه مناسب   یدنرس یاز را هها یکیراستا 
 یگردشگر یباشد. استاندارد ساز یخلاق م ی،گردشگر یشهر
به توسعه  ردشگران،گ هاییزهدر انگ ییربا همراه تغ یفرهنگ

م به در سراسر جهان موسو یاز گردشگر یدیشکل جد
از باز  ی،گردشگر ینخلاق منجر شده اس،. در ا یگردشگر

 یو منابع فرهنگ شودیم یریجلوگ یفرهنگ هایییدارا یدتول
 یشافزا یشترب یمشارکت یهاناملموس مقصد به کمک تجربه

که با بحران  ییدر کشورها یبخش از گردشگر ین. ایابدیم
 (Castroددار یفراوان ییمواجه هستند، کارا یاقتصاد یدشد

 ی، احساسی،آموزش یهاخلاق به جنبه یگردشگر(.  8 :2013
در کنار  یبوم هایی،گردشگران در فعال یمشارکت یاجنماع

در  یراننقش مد ینوع گردشگر ین. در اپردازدیم یمردم محل
منبع و  یکعنوان  هموجود در شهر ب ی،شناخ، انواع خلاق

 ین. بنا براشودیم یجذب گردشگران مهم تلق یفرص، برا
با  یقتعامل عم و یتجرب هایی،برفعال یخلاق مبتن یگردشگر

به مشابه  که گردشگر یجامعه مقصد اس، به نحو یسبک زندگ
 ی)گردشگر ی. نسل سوم گردشگرشودیشهروند قلمداد م یک

صرف اثار  یدارمواجه اس، که از مرز د یخلاق( با گردشگران
حضور در بطن جامعه  فراتر رفته اند و با یعیطب و یخیتار

 (& Rahimiاز آن نا ئل خواهند آمد یتر یقمقصد، به درک عم

et al,2017: 104-105.) خلاق باعث رونق و  یگردشگر یجادا
خود سطح مناسبات  ینکه ا گردد،یم یشهر یاتح ییشکوفا
 یو فرامل یمل یاسدر مق اشهره یربا سا یوندشهر در پ یک

در رشد و  یقش اساسخلاق ن ی. گردشگردهدیگسترش م
 یهاساخ، یرخواهند داش، و وجود ز یتوسعه هر شهر

خلاقانه و نقش افراد خلاق و نوآور  یرهبر ی،و اقتصاد یفرهنگ
 یجه، رونق و توسعه گردشگر یساخت یراز جمله امکانات ز

 (:Dadashpormoghadam et al,2020باشدیم یشهر یدارپا

 هایی،ته؛ قابلصورت گرف یهاوپژوهش یقطبق تحق(. 88
 یهابه فرهنگ و سن، توانیرا م یرانخلاق در ا یگردشگر

 یخی،عناصر تار کهن، یشهر ساز و ی(، معماریهنر)بوم ی،بوم
 یقیموس یات،ادب یی،غذا یعی، صنایععناصر طب ی،دست یعصنا
 یمیاقل ی،تنوع فرهنگ همچنینو  یسماکوتور یسم،ژئوتور ی،بوم

...اشاره کرد؛ که در صورت یلمتنوع مح هاییشو زبان باگو
به خصوص  یرانا یدر شهرها یدرس، و منطق یزیبرنامه ر

خلاق  یدر رأ س شبکه شهرها تواندیم یرانکلان شهرها، ا
به عنوان نمونه (Rahimi & Pazand, 2017;199). یرندقرار گ
رش، که اکنون عضو شبکه  یز وتبر ،مانند اصفهان ییشهرها
به شناخته  یشاز پ یشموضوع ب ینخلاق بوده و ا یشهرها

 یکند و حت یکمک م یالملل ینب یشدن آنها در عرصه ها
 ی،اقتصاد هایی،شهرها موجب موفق ینخلاق در ا یگردشگر
 ,Zahl & et al)آن شده اس، یطیمح یس،ز یحت ویی اجتما

خلاق در  یابعاد گردشگر یریکارگ اب ینعلاوه بر ا(. 2019:765
 یارتقا یبرا یخوب یاراهرم بس تواندیم یشهر یهاتمام حوزه

 یآن را ابزار توانیم ینباشد. همچن یشهرها در ابعاد جهان ینا
به شمار آورد تا در  یو نوآوران شهر یرانمد یمناسب برا یاربس

 یی)تنها ارزش و دارا کنار حفظ فرهنگ، سنن و رسوم شهر
 یرگذارتأث یزساکنان شهر ن یو روح یجسم ی( در ارتقاهرش
 . (Tan & et al, 2015: 759اشد)ب
خهلاق در توسهعه  یگردشگر ی،راستا با توجه به اهم ینهم در

ههم در  یشههر یفضا ینیو بازآفر یفرهنگ یاجتماع ی،اقتصاد
موفهق  ینههزم یهنتوانهد در ا یهم م یذهشهر ا یران،و هم ا یادن

 ههای،قابل یدارا یذهشهر ا ی،به مرکز یذهعمل کند. شهرستان ا
 یاجتمهاع -یو فرهنگه یعهیخهلاق طب یگردشگر یهاو جاذبه
از  تههوانیههها مآن یههایحفههظ و اح یاسهه، کههه بههرا یفراوانهه

استفاده کرد تا بتواند در توسعه  یخلا قانه گردشگر یکردهایرو
قرار  یلبه دل یذهمؤثر واقع شود. شهر ا یذهمنطقه و شهر ا  یدارپا

 یمهیاقل یطزاگهرس، شهرا یههاکوه یجنوب یهاگرفتن در دامنه



 نقش سرمایه اجتماعي در توسعه سياسي و اجتماعي ایران بعد از انقلاب اسلامي
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 یفصو  تابستان و بهار با وجهود گرمها رد یژهبه و یردلپذ یاربس
 یعه،نقاط اسهتان خوزسهتان، طب یرو طاق، فرسا در سا یطولان

 یگردشهگر یهابههار و جاذبهه یهلاوا در یزآنسرسبز و د  انگ
قابهل توجهه  یعیطب یاطراف آن،  همه در زمره بسترها نظیریب
 & Safari)باشندیم یذهر امنطقه و شه یتوسعه گردشگر یبرا

Sadeghi 2020: 61بها داشهتن قهدم،  یهذهشههر ا ین(. همچن
ثب،  یو فرهنگ یخیاثر تار 50از  یشب یاچند هزار ساله  یخیتار

ماننهد  ی؛باسهتان یههابهه جها مانهده از دول، یهاشده، و جاذبه
ها بقهاع متبرکهه و امهام زاده بهه اشکف، سلمان، کو  فرح و ده

 ارقهر یکه اکثراً در شههر و حومهه شههر یخیتار یهاهمراه تپه
 یگردشهگر یبرا یقابل توجه یخیتار یفرهنگ یدارند؛ بسترها

در  توانهدیم یخلاقانه گردشگر یکردکه در صورت رو باشندیم
 :Khorasani, 2018مؤثر واقع شود) یذهتوسعه منطقه و شهر ا

 یمه یهذهخهلاق در شههر ا یگردشگر یگرد یها ی،(. از قابل11
 ی،بوم یاتادب ی،دست یعصنا ی،بوم یسن، ها توان به فرهنگ و

 یشو گهو یا یلهقب یتنوع قوم ی،محل یقیموس ی،شاهنامه خوان
 یاشاره کرد که درصورت استفاده خلاقانهه مه یمتنوع زبان یها

 یهانمؤثر واقع شوند. افزون بر آنچهه ب یذهتواند در توسعه شهر ا
 یعهیطب هاییلپتانس یرغملع یذهتوجه داش، که شهر ا یدشد؛ با

 یشههرها یرتهرینو فق یکهارترینب یفدر رد یخیتار یو فرهنگ
 یگردشهگر یریگرونق و شکل یانم ینکه در ا باشدیاستان م

 یاقتصهاد و اجتمهاع یهاییکه در پو یخلاق علاوه بر نقش مهم
از مهاجرت افهراد بهه خصهوص جوانهان و  کند؛یم یفاشهر ا ینا

 یریشغل جلوگ یافتنرگ  به منظور بز یبه شهرها ینمتخصص
 یه،تقو یشههر یهدارو اقتصهاد پا یاقتصاد بهوم درکرده و شهر 

 یو بررسه یلپژوهش حاضر، به تحللذا در همین راستا، . شودیم
پرداخته شد و  یذهخلاق در رشد و توسعه شهر ا ینقش گردشگر

 یهنا یجهادا یعوامهل و ابعهاد بهرا ینمنظهور مهؤثرتر ینا یبرا
بها  مد نظهر قهرار گرفه،. یکمک به توسعه  شهر و یگردشگر

توجه به پژوهش های صهورت گرفتهه، پهژوهش حاضهر در پهی 
پاسخ به این سئوا  کلیدی اس،: گردشگری خهلاق چگونهه در 

 ؟توسعه پایدار شهر ایذه می تواند مؤثر باشد

 :تحقيق نظری پيشينه و مباني
ی و شهرهایی هستند که بر بهتر شدن محیط زندگ شهر خلاق؛

 Mahlaki &  etارتقای کیفی، زندگی شهروندان تأکید دارند)

al, 2016: 83.)  ،به نظر فلوریدا شهری به این عنوان دس
مداراگری و ، پذیریظرفی، تحمل ،یابد که عوامل استعدادمی

را به طور هم زمان و در بالاترین سطح داشته  تکنولوژی
به دنبا   (.Florida, 2012 & Zahel et al, 2019: 17باشد)

های دیگری ارائه شاخص شهر خلاق توسط فلوریدا، شاخص
توسط صاحب نظران این مبحث در کشورهای مختلف ارائه شده 

ها شرایط که در این شاخص (.Cookep, 2008: 51)اس،
اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی جامعه میزبان در نظر گرفته 

نگرش، در این  (.Kalantari & et al, 2017: 590اس،)
ها از فرهنگ پایه اصلی توسعه محسوب می شود و سایر بخش

از این رو شهرها، سعی می کنند زمینه را برای  .آن متاثر اس،
ها و خلاقی، ساکنین خود و نیز جذب بروز ابتکارات، نوآوری

نیروهای فکری و خلاق فراهم آورند و به نوعی به مدیری، 
ی از راههای رسیدن به ، که یکدرس، در این زمینه دس، یابند

 :Landry,2012شهر خلاق، گردشگری خلاق می باشد )

گفتمان صنع، گردشگری در حا  تجربه جابه جایی از (.101
گردشگری سنتی به گردشگری خلاق اس،، که در آن 

های محلی مشارک، کنند و گردشگران سعی دارند در فرهنگ
 , bazrafshan &) bameri ها تمایل دارندی فعالی،به تجربه

شگری گرد(  بیان شده اس،. 1این روند در جدو ) (.73 :2018
بر انجام ” های بیشترهای کمتر، میدانموزه“خلاق با شعار 

های تجربی و تعامل ژرف تر با زندگی واقعی فرهنگی در فعالی،
 شهرها تمرکز می کند؛ در واقع در نسل سوم گردشگری،

 :Campbell,2010.)کند گردشگر شبیه یک شهروند رفتار می 

تعامل بیشتر  ، گردشگر به”گردشگری خلاق“در واقع در (. 8
آموزشی، اجتماعی، احساسی و همچنین مشارک، با مکان، 
فرهنگ زندگی و مردم تشویق می شود. مرتبط ساختن صنایع 

داده، ابتکار در  خلاق با گردشگری می تواند تقاضا را افزایش
و محصولات  (Florida, 2004: 21) گردشگری را برانگیزد

باره احیا کند. گردشگری خلاق به عنوان  گردشگری را دو
می بایس، با توجه به که جدیدترین مد  گردشگری 

های فرهنگی و تاریخی مردم شهرها طراحی و پیاده ظرفی،
هنگام صحب، در ارتباط با انواع گردشگری، همانند  سازی شود.

آن بوه این صنع، و بازار خاص صنایع دیگر باید میان بازار ان
( پتانسیل 2006. از دیدگاه ریچاردز و ویلسون)تفاوت قائل شد

گردشگری خلاق از گردشگری سنتی بیشتر اس،؛ زیرا خلاقی، 
ارزش افزوده بیشتری دارد و به کمک آن می توان مقاصد را با 
سرع، بیشتری به نوآوری محصولات جدید سوق داد. در نتیجه 

پایدارتر و پویاتر از محصولات فرهنگی ملموس صنایع خلاق 
(. گردشگری خلاق برآورنده سطوح Tan,2013:47خواهند بود)

بالاتری از نیاز به رشد روحی آدمی با تمرکز اصلی بر توسعه 
(. علاوه بر این Horng, 2016: 33)فعالانه مهارت هاس، 

گردشگری خلاق به اندازه گردشگری فرهنگی وابسته به مکان 
گیرد که در ماهی، اصلی خود س، زیرا منابعی را به خدم، مینی

نوعی فرآیند هستند و در نتیجه ماهی، پایدارتر و نیز سهمی در 
 (.Shafiei & et al, 2015: 257توسعه مقصد گردشگری دارد)
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 خلاق روند تحولات گردشگری (.1)جدول

 مشخصات گردشگری شرایط دوره زمانی مرحله

 های گردشگری، اماکن تفرحی بزرگ و موضوعیبسته ریشرایط پایدار سیاسی و ظهور هواپیمای مسافر ب صر صنعتیع گردشگری انبوه

 میراث ملموس بازدید از میراث تاریخی یحفظ میراث تاریخی، جهانی سازی و میراث فرهنگ عصر صنعتی زدایی گردشگری فرهنگی

 میراث ناملموس، مشارک، خلاق در فعالی، شبکه ها ایش تقاضا برای مشارک،رشد اقتصادی خلاق، افز عصر شبکه ها گردشگری خلاق

 (1400 ها و نتایج پژوهش،یافته: منبع)

در این پژوهش متغیرهای سهیم در رشد و توسعه گردشگری 
بعد  .خلاق بر اساس پژوهشگران در پنج بعد تقسیم شده اس،
ری را او  سرمایة اجتماعی اس، که تعریف اصلی این گردشگ

شامل می شود. بر اساس این نوع گردشگری بر پایة مشارک، و 
تعامل سازنده میان مهمان و میزبان شکل گرفته اس، و یاد 
گیری مهمان را به دنبا  دارد. بعد دوم به عنوان کیفی، زندگی 
و بعد پنجم به زیر ساخ، های فیزیکی پشتیبان، از متغیرهای 

بعد سوم به تجربة  درگیر در ایجاد شهر خلاق هستند.
گردشگری خلاق مربوط اس، که آن را از دید گردشگران در 

)استعداد گیر در این امر بررسی می کند. در نهای، بعد چهارم
اصلی ترین بعد برای شکل گیری این گردشگری در  خلاق(

یک شهر اس،. از دیدگاه پژوهشگران، هر گاه طبقه خلاق وارد 
ارتقا می دهند و زمینه برای  شهری شوند، اقتصاد آن شهر را

شهر به شهری خلاق فراهم می کنند. بدین ترتیب  تبدیل آن
پایه های توسعه گردشگری خلاق این گونه بنا نهاده می شود. 
باید توجه داش، که همة این متغیرها ابزارهایی برای توسعه 
 شهری هستند که با تاثیر پذیری از گردشگری خلاق عمل می 

 .( 2کنند)جدو )
 متغيرهای پژوهش (.2)جدول

 ابعاد                   متغیرها                                  منابع

؛ 2006؛ بونسکو2007ریچارد ویلسون ،2002،فلوریدا  2000ریچاردز
 و؛ اکبریان 2013؛ تان و همکاران 2012؛ لندری 2010ساساکی
؛ 1397کاران ؛ زا  وهم1395؛ کلانتری و همکاران 1393همکاران 

؛ ربانی 1398، دوستی و همکاران 1397شفیعی و همکاران، 
       1398داداش پور،، 1398خوراسگانی و همکاران 

رصد د مدارا، تعامل یادگیری و شهروندان،فعالی،  مشارک،، 
                                            می، با تحصیلات عالی             مج جمعی، باسواد،

        سرمایه اجتماعی          

؛ 2012 لندری 2010  ، ساساکی  2006، یونسکو2007ریچارد سون 
 ؛       1398؛ دوستی 1397زا  و همکاران 

مخارج مختص  فاکتورهایی مثل در امد شخصی؛ وق، آزاد،
ب، رقا امرور فرهنگی ورفاهی؛ کیفی، امور اموزشی، میزان حس

 پذیری بین افراد   

         زندگی              کیفی،

؛ 2007؛کمپل 2006؛ یونسکوه 2000ریچاردوریموند
ران ؛ زا  وهمکا2011؛تان وهمکاران 2013،کاسترو 2011ریچاردز
 1395همکاران  ی ور؛ کلانت1398دوستی وهمکاران  ؛1397

         تجربه خلاق               اگاهی، نیاز، انگیزه، خلاقی،               

راسگانی ؛ربانی خو2012؛ لندری وهمیز 2010؛ ساساکی 2002لوریدا ف
؛ 1397؛ زا  وهمکاران 1395، کلانتری وهمکاران 1295و همکاران 
                1398همکاران  دوستی و

         اد خلاق            استعد                                                  طبقه خلاق؛ سرمایه انسانی، دول، خلاق، صنایع خلاق 

، 2013 کاسترو، 2013هیمز  لندری و ،2010ساساکی  ،2000فلوریدا  
 ،1397، زا  وهمکاران 1295، کلانتری 1395ربانی خوراسگانی 

     ،1398همکاران  دوستی و

گی؛ زیر ساخ، های پشتیبانی خلاقی،، دارایی ومیراث فرهن
 فناوری              

کی زیر ساخ، فیزی
     پشتیبان خلاق            

 (1400 ها و نتایج پژوهش،یافته: منبع)
  

:مدل مفهومي گردشگری خلاق)پژوهش(

تمامی عوامل و فاکتورهای مؤثر در  در مد   پژوهشی تحقیق   
اقتصاد طبقه خلاق، تجربه خلاق، مانند:  بروز گردشگری خلاق

اعی، کیفیه، پهنج بعهد سهرمایة اجتمه خلاق و شهر خهلاق در 
زندگی، تجربة خلاق، استعداد خلاق و زیر ساخ، های فیزیکی 
پشتیبانی خلاق قرار گرفته اند. این ابعاد و متغیر ها بهه یکهدیگر 

لازم و شههر  انهد و بهرای توسهعه گردشهگری در یهک  وابسته

گردشگری خلاق نیهاز مبهرم بهه  ضروری هستند. علاوه بر این
ثهل؛ تنهوع، سهرزندگی، ویژگی های اصلی یهک شههر خهلاق م

مطلوبی، و زیباشناسی دارد. در نهای، از مجموع عوامهل و ویهژ 
گی های شهر و گردشگری خلاق منجر به توسعه پایدار شهری 

 .( نشان داده شده اس،2. که در شکل)می شود



 نقش سرمایه اجتماعي در توسعه سياسي و اجتماعي ایران بعد از انقلاب اسلامي
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 (1400 ها و نتایج پژوهش،یافته: منبع) مدل مفهومي گردشگری خلاق)پژوهش( .1شکل 

 

 

 بهه تحقیهق تجربهی ای مبانی نظری تحقیهق، پیشهینهراست در

(، در 2012اسه،: دن دکهر و تهابر ) شهده مطهرح زیهر صهورت
پژوهش خود مثل خیلی از نویسندگان محیط زیسه، را عهاملی 

و همکهاران  کلیدی برای گردشگری خلاق مطرح کردنهد. تهان
( که مد  تجربهه خهلاق در گردشهگری خهلاق را ارائهه 2013)

ای ایههن مقالههه کههه فعههل و انفعههالات بیرونههی و هدادنههد، یافتههه
های درونی، سازنده مد  تجربه خلاق گردشگران اسه،. بازتاب

بخش تجربی در بردارنده هوشیاری، اگهاهی، و خلاقیه، اسه،.  
( در تحقیقی به عنوان توریسم خلاقانه 2016هورن و همکاران )

در سویس، به این نتیجه رسیدند که گردشگری به عنوان یکهی 
شهود کهه کلیهد موفقیه، در از خلا قترین صنایعی شهناخته می

صنع، رقاب، گردشگری، تأمین تقاضای گردشگران از طریق ارا 
 در (،2017 ریچهارد ) جهرج ئه محصو  و خدمات خلاق اسه،.

خلاقی،؛ به این  تا فرهنگ از گردشگری توسعه نام به مقاله ای
 بهه توانهد می بالقوه طور به خلاق گردشگری که نتیجه رسیدند

 مربهوط معاصر گردشگری مدلهای در موجود از مشکلات برخی
 ساکنان برای جذاب و مکانهای متمایز ایجاد به تواند می و شود
روس و  کنهد دیویهد کمهک یکسهان طهور به کنندگان بازدید و

 به را شناسی باستان (، در مقاله ای، گردشگری2017همکاران) 
 نظهری، مقالهه ایهن. داننهد رقرا نظر مد خلاق رویکردی عنوان
 گردشهگری تجارب تسهیل در کنندگان گردشگری تأمین نقش
     مفههومی مبتکرانه آنهان، گذاریهای سرمایه به توجه با را خلاق
 حهوزه در نهاملموس و ملمهوس میراث معتقدند محققان. کندمی

 کمهک خهلاق گردشهگری پتانسیل به تواند شناسی می باستان
 پیامهدهای و علهل (،2019چهو ) هوان ینش و چن فو کند. چین
 گردشهگری بسهتر در را جدید نسل توسط شده ادراک صمیمی،
 بررسهی مهورد تهایوان در هنرپیشه مرکز در نمونه به طور خلاق
 گردشهگری مهد  تجربهی در مشخص، طور به. اس، داده قرار

 جهذابی، و هوی، بودن، فرد به منحصر متغیر سه شده، پیشنهاد

 و مکهان بهه دلبسهتگی رضهای،، متغیهر سهه و عنوان عله، به
چهین و . شهده اسه، مشهخص نتهایج عنوان به مقصد وفاداری

 (. در تحقیقی دیگر، به این نتیجه رسیدند که تجربهه2019چو)

 تجربیات روزمرگی، از گذر چون ابعادی دارای گردشگری خلاق

 منجر که می باشد یادگیری و ساکنان با تعامل فرد، به منحصر

مههی گههردد. مههریس و  سههفرمجدد و خههاطرات ثبهه، بههه
 تحلیهل و تجزیه و بررسی به پژوهشی در ( نیز2021)1جورجس

 شههر مهورد شههری، گردشهگری کننده جذابی، تعیین عوامل

 تحریهک بهرای داد نشهان نتهایج پرداخته اس،. بوردو و کبک

 بها مهرتبط عناصهر بر باید شهرها گردشگری ارتباطات جذابی،

 اجتماعی رسانه های از موثر طور به و بوده گردشگری کمربند

پور احمد و احمهدی  .کرد استفاده ویژگیهای مربوط انتقا  برای
(، به بررسی نقش گردشگری خهلاق در بهاز افرینهی 1397فرد )

تهران(، به ایهن نتیجهه  12باف، تاریخی)مطالعه موردی: منطقه 
رسیدند که نمایش های عروسهکی و شهاخص نقاشهی در کنهار 

ای تاریخی شهر از مهم تهرین عوامهل و اولویه، ههای جاذبه ه
صنایع فرهنگی به شمار مهی آینهد کهه مهی تهوان آن هها را در 
توسعه گردشگری خلاق شههری بها ههدف نههایی بهاز آفرینهی 

 شهری به کار گرف،.
(، در تحقیقی به عنوان گردشگری خلاق، 1398زا  و همکاران)

، به (ن شهر تبریز: کلایابزاری برای توسعه شهری)مطالعة مورد
 این نتیجه رسیدند که سرمایه اجتماعی از قبیل: مشهارک، مههم
ترین ابزار گردشگری خلاق برای ارتقای توسعه شهری اس،؛ از 
این رو بحث مشارک، فعها  در میهان سهاکنان شههری و تمهام 

ها امری ضروری برای ارتقای این شهر در ابعاد اجتماعی، بخش
توسههعه پایههدار شهههری اسهه،.  فرهنگههی و زیسهه، محیطههی و

                                                           

1 . Maryse & Georges 
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در بههه بررسههی نقههش گردشههگری خههلاق  (1399فر)صههابری
 ی)نمونهه مهورد یو اثر آن بر توسعه توسهعه اقتصهاد یماندگار
 یط( پرداخه، و نشهان داد کهه در شهرایخراسان جنهوب یهبشرو
نفهر بهر  131در مجمهوع  یورود گردشگران داخل یبه ازا یعاد

لحهاظ  یهنا زا یهزشههر ن یدتولشهر افزوده شده و  ینتعداد شاغل
آورد. امها در سها  مهورد  یمنفع، به دس، م یا ر یلیاردم 567
بهه  یزانم ینخلاق، ا یاز گردشگر ی( و با بهره مند1398نظر )
. یابهد یمه یشافزا یا ر یلیاردم 706نفر و  166به سطح  یبترت

 یوهایسهنار ین( بهه بررسهی و تهدو1399و همکاران ) موسوی
و بهه ایهن نتهایج  رداختنهدپ یههدر شههر ارومخهلاق  یگردشگر

 یتوسهعه گردشهگر یبهرا یا یدکننهدهنها ام یطرسیدند که شرا
جه، مقابلهه و  یزیروجود دارد و لزوم برنامه یهخلاق شهر اروم

ضهرورت  ینها و همچنهاز وقوع آن یناش یمنف یراتکاهش تأث
خلاق شههر  یهمان توسعه گردشگر یامطلوب  یوتوجه به سنار

( 1399اس،. سالاری پور و همکهاران ) هساخت یرا ضرور هیاروم
خلاق در شههر  یتوسعه گردشگر یراهبردها یینبه بررسی و تب

شههر  یهاشهاخص یهانرش، پرداختند. نتایج نشهان داد کهه م
 یرشههر رشه، نسهب بهه سها یشاخص اقتصاد ی،خلاق وضع
( بهه تحلیهل 1399حکمه، نیها و بهاقری)ها بهتر اس،. شاخص

شگری بر پایداری اقتصاد و در آمد شهروندی در شهر اثرات گرد

کرمان پرداختند. نتایج نشان می دههد کهه گردشهگری  –بابک 
توانسته اس، موجبات توانمندی و پایداری اقتصاد شههری را در 

( به بررسی 1400صفایی پور و جعفری )شهر بابک فراهم آورد. 
بهه  یهزخلاق در کهلان شههر تبر یگردشگر یهامؤلفه ی،وضع

پرداختند بهه ایهن  یاسلام یکشورها یگردشگر یتخ،عنوان پا
و طبقهه  یه،خلاق یهاسهاخ،یرز ههاییارنتایج رسیدند کهه مع

اسدی شهر خلاق دارند.  یریدر شکل گ ی،اهم یشترینخلاق ب
(، به بررسی برنهد سهازی شههری در راسهتای 1400و محمدی)

ه توسعه گردشگری خهلاق، بهه ایهن نتهایج رسهیدند کهه توسهع
گردشگری خلاق به کمهک برنهد شههر بهه ایجهاد یهک مسهیر 
گردشگری منجر می شود که به پیشبرد گردشگری، صهادرات و 

قنبهری و همکهاران سرمایه گذاری در شههر منجهر مهی شهود. 
خلاق؛  یدر گردشگر ییانروستا یزبانی( به بررسی مد  م1400)

استان اصهفهان پرداختنهد و نشهان  یهدف گردشگر هایروستا
 بوده اس،. یشترب یزبانیبر م یعامل رفتار یرند که تاثداد

 : تحقيق روش و مواد
 لحهاظ از و کهاربردی ه ای توسعهبه لحاظ هدف  رضحا پژوهش
اس، که گهرد آوری داده هها و  تحلیلی ه توصیفی شناسی روش

، جس، و جو در پایگاه های ای کتابخانه ه روش هایب اطلاعات
ت میدانی شامل پرسشنامة محقق الکترونیکی اطلاعات و مطالعا

ساخته جمع آوری شد. جامعه آماری آن نیز کلیه شهروندان شهر 
ایذه و کارشناسان گردشگری در اداره میهراث فرهنگهی اسهتان، 
شهرداری ها، اساتید دانشگاهی، مهدیران شههری و کارشناسهان 
و  امههر گردشههگری هسههتند. حجههم نمونههه بههرای شهههروندان

روش تصهادفی و گلولهه برفهی انتخهاب  نفر به 325 کارشناسان
یاف،.  هروند کار ادام spssبا استفاده از نرم افزار شدند. در ادامه 

های مرتبط با توسعه اخصفرایند تحلیل شبکه برای ش همچنین
 یهلتحل ینهدتحلیل گردیهد. در فرآ Geodaدر نرم افزار  شهری 

 Network Analystها از ابزار )شبکه شهری برای تولید نقشه

Toolsنرم افزار  یط( در محArcGIS اس، استفاده شده. 

 های پژوهش ضریب آلفا بار شاخص (.3)جدول

  شاخص متغیر گویه ضریب الفا

66/0 

 مشارک، مشارک، ، مشارک، مدیران شهری و...

 سرمایه اجتماعی

 گردشگری
 خلاق

 یادگیری تعامل و یادگیری بین مهمان و میزبان تعامل

 مدارا و تحمل ین میزبان و مهمان مدارا ب

74/0 

 درآمد درآمد شخصی، بهبود در آمد

 وق، آزادو سرگرمی وق، آزاد، نیاز به اوقات فراغ، و ... کیفی، زندگی

 غنای فضای شهری فضای شهری و امکان، رفاهی.غنای فکر 

80/0 

 طبقه خلاق ار آفرینان و طبقه خلاق.هنرمندان، ک

 های انسانیسرمایه وان، باهوش، تحصیلات عالی.نیروی ج دشگریاستعداد گر

 صنایع خلاق لیصنایع بومی: صنایع دستی، شاهنامه خوانی، غذاهای مح

75/0 
 زیرساخ، پشتیبانی لی، مدارس فنی حرفه ایی و ...آموزش عا

 زیرساخ، فیزیکی
 ایی و میراث فرهنگیدار ی.موزه ها، بناهای تاریخی، عناصر طبیعی و گردشگر

73/0 
 نیاز، انگیزه احساس نیاز مردم و مدیران شهری 

 تجربه گردشگری
 خلاقی، فکر خلاق داشتن.

84/0 
 

 پذیرش تنوع ، تنوع اجتماعیایتنوع قومی و قبیله پذیرش
 توسعه شهری اجتماعی

 اعتماد اجتماعی وحدت،  همکاری و تعامل، مهمان نوازی و...



 نقش سرمایه اجتماعي در توسعه سياسي و اجتماعي ایران بعد از انقلاب اسلامي
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88/0 
 اشتغا  ایجاد فرص، شغلی، گسترش خدمات، تنوع 

 اقتصادی
 درآمد افزایش درآمد، افزایش قدرت خرید، افزایش ارزش 

78/0 
 

 کاهش مهاجرت سکون، و اشتغا ، افزایش آگاهی، افزایش امنی، 
 فرهنگی

 تعاملات فرهنگی معرفی آداب رسوم، گسترش فرهنگ محلی

87/0 
 حفاظ، از منابع طبیعی ی، مصرف بهینه آب و خاک حفاظ، از منابع طبیع

 زیس، محیطی
 بهبود محیط زیس،  حفظ بهداش، عمومی، مدیری، مواد زائد و ...

88/0 

های شهری، گسترش فضای ریزی کاربریتغییر و برنامه
 خدماتی، افزایش فضای تفریحی

 تغییر کاربری
 کالبدی

 افزایش امکانات بود کیفی، راه ایجاد امکانات اقامتی، افزایش و به

 (1400 ها و نتایج پژوهش،یافته: منبع)

 :قلمرو مطالعه
د خو ایذه، شهری اس، که بخش بزرگی از تاریخ ایران را در

 های دوره عیلام در این شهرنبشته نهفته دارد. وجود سنگ
ش، در ایذه که در یک شه دن شهر اس،.دهنده باستانی بونشان

ی آب و هوا شهرستان قرار گرفته اس، دارای ارصاف و همو
و  فیاییذه به دلیل موقعی، خاص جغراا معتد  کوهستانی اس،.

تفع های مراستراتژیک ناحیه ای و آرایش منطقه ای، وجود کوه
ورد ق مو دش، وسیع و چهار راه ایلیاتی کوچ رو گرمسیر ییلا

 م،حکو اس،.توجه پادشاهان و بزرگان دوران گذشته نیز بوده

و هخامنشینان  الیمائینو،  ایلامیان ،اشکانیان ،های ایلخانی 
ایذه را منطقه ای برای سکون، فصلی یا دایم یا شکارگاه معتدله 

، مسجد سلیمان، لکغمباهای یذه با شهرستانا .خود برگزیدند
شهرستان  .مرز اس، هم استان چهارمحا  و بختیاریو با  اندیکا
اس، که پیشینه تاریخی آن بنا بر  ایراندر جنوب غرب  ایذه

های باستانی وجود آثار و سنگ نبشته ، وهای انجام شدهپژوهش
نام قدیمی این شهر در زمان  .باشدمی ایلامیانمربوط به دوران 

شد. ایذه همچنین ما  امیر )مالِمیر( نیز نامیده می اتابکان لر
 .اس،بوده الیمائیو  ان لر بزرگاتابکپایتخ، حکوم، 

 (1400) نگارندگان، (.موقعيت شهر مورد مطالعه2)شکل 

 

 : هایافته ارائه و بحث
 ویژگي توصيفي پاسخگویان

 193یفی حاصل از پرسشهنامه تحقیهق، های توصبر اساس یافته
درصد(  6/40نفر ) 132درصد( از اعضای نمونه مرد و  4/59نفر )

درصهد( از اعضهای  6/52نفر ) 171اند. از اعضای نمونه زن بوده

درصهد( از  9/28نفهر ) 94سها  سهن دارنهد.  31-45نمونه بین 
سا  هستند. افرادی کهه  15-30اعضای نمونه دارای سنی بین 

درصد( از اعضای نمونه  3/16نفر ) 53سا  هستند،  46-60بین 
( از اعضای نمونه 2/2نفر ) 7را تشکیل می دادند. همچنین تنها 

سا  قرار دارنهد. همچنهین در طبقهه  60در طبقه سنی بالاتر از 



 

 

 

 (1401تابستان  ،49)شماره  ریزی شهریپژوهش و برنامه 102

 

 های فضایي مورانتحليل نقش گردشگری خلاق در توسعه شهری با استفاده از شاخص

نفر  142سا  هیچ یک از افراد نمونه قرار نداشتند،  15سنی زیر 
ع لیسهانس تحصهیلات درصد( از اعضای نمونهه در مقطه 7/43)

درصد( از اعضای نمونه دارای فوق  7/23نفر ) 77داشتند. سپس 
درصد( از اعضهای  6/12نفر ) 41لیسانس بودند. همچنین دیپلم 

( 2/10نفهر ) 33هها دادند. سپس فوق دیهپلمنمونه را تشکیل می
( درصههد و 5/5نفههر ) 18درصههد، افههراد دارای مههدرک دکتههری 

-( درصد از اعضای نمونه را تشکیل می3/4نفر ) 14ها زیردیپلم

درصد( از اعضای نمونه در محلات جنوبی  8/26نفر ) 87دهند، 
درصد( از اعضای نمونه در  2/22نفر ) 72سکون، داشتند. سپس 

 2/21نفهر ) 69محلات شمالی بودند. همچنین محلات مرکزی 
دادنهد. سهپس محهلات درصد( از اعضای نمونه را تشهکیل مهی

( 7/11نفهر ) 38( درصد و محهلات غربهی 2/18نفر ) 59شرقی 
 1/43نفهر ) 140دهنهد، درصد از اعضای نمونهه را تشهکیل مهی

نفر  110شغل دولتی بودند. سپس  درصد( از اعضای نمونه دارای
درصد( از اعضای نمونهه دارای شهغل خصوصهی بودنهد.  8/33)

درصد( از اعضهای نمونهه را  1/23نفر ) 75همچنین دانشجویان 
 دادند. تشکیل می

بررسي وضعيت مؤلفه های گردشلگری خللاق در سلط  

 :شهر ایذه
های گردشگری خلاق جه، بررسی تعیین وضع موجود شاخص

شهود ح شهر ایذه از آزمون تی تک نمونه ای استفاده میدر سط
یهاد شههده؛ ههای از بههین شهاخص (4)بهر اسهاس نتهایج جهدو  

ر بهین دارای کمترین مقدار میانگین را دهای فیزیکی زیرساخ، 
جزیهه و تنتهایج حاصهل از یاد شده دارا بوده اس،. های شاخص

د کهه دههای نشهان مهیتحلیل آزمون پارامتریک تی تک نمونه
های میانگین نظرات پاسخگویان در ارتباط با وضهعی، شهاخص

 باشهد. کهه ایهن( میMean=42/3گردشگری خلاق به ترتیب )
از  باشهد.اسه،، بزرگتهر مهی 3عدد از مقدار میانگین فرضی که 

به، طرفی دیگر، با مد نظر گرفتن یک طرفه بودن آزمهون و مث
یشتر بزمون دار مورد آبودن حد بالا و پایین، مقدار میانگین از مق

کمتهر  ( برآورد شده کهSigاس،. همچنین با توجه به معناداری )
-درصد اطمینان مهی 95(؛ در سطح P<0/05باشد )می 05/0از 

پهنج گانهه گردشهگری های توان ادعا نمود که وضعی، شاخص
 طح شهر ایذه وضعی، مناسبی دارند.خلاق در س

 

 گردشگری خلاق هایشاخص وضع موجود ليتحل ي وبررس(. 4جدول)

 سطح معنی داری میانگین فرضی انحراف معیار میانگین فراوانی نام متغیر

 000/0 3 51/0 42/3 325 سرمایه اجتماعی

 000/0 3 66/0 15/3 325 کیفی، زندگی

 000/0 3 59/0 88/3 325 استعداد گردشگری

 000/0 3 71/0 69/3 325 زیرساخ، فیزیکی

 000/0 3 60/0 12/4 325 تجربه گردشگری

 (1400 ها و نتایج پژوهش،یافته: منبع)

بررسي وضعيت مؤلفه های توسعه شهری در سط  

  :شهر ایذه
در  های توسعه شهریع موجود شاخصجه، بررسی تعیین وض

. بر شودسطح شهر ایذه از آزمون تی تک نمونه ای استفاده می
شده؛ شاخص یاد های از بین شاخص (5)اساس نتایج جدو  

های یاد شده شاخص بینمقدار میانگین را در  بیشترین اقتصادی
نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل آزمون پارامتریک  دارا بوده اس،.
دهد که میانگین نظرات پاسخگویان ای نشان میتی تک نمونه

به ترتیب  های توسعه شهریط با وضعی، شاخصدر ارتبا

(33/4=Meanمی ) عدد از مقدار میانگین فرضی که باشد. که این
باشد. از طرفی دیگر، با مد نظر گرفتن یک می بیشتراس،،  3

طرفه بودن آزمون و مثب، بودن حد بالا و پایین، مقدار میانگین 
از مقدار مورد آزمون بیشتر اس،. همچنین با توجه به معناداری 

(Sig برآورد شده که کمتر از )می 05/0( باشدP<0/05 ؛ در)
ا نمود که وضعی، توان ادعدرصد اطمینان می 95طح س

مناسبی در سطح شهر ایذه وضعی،  های توسعه شهریشاخص
 دارند.

 توسعه شهری هایوضع موجود شاخص ليتحل ي وبررس(. 5)جدول

 سطح معنی داری میانگین فرضی انحراف معیار میانگین فراوانی نام متغیر

33/4 325 اقتصادی  63/0  3 000/0  

فرهنگی -تماعیاج  325 23/4  65/0  3 000/0  

09/4 325 زیس، محیطی  70/0  3 000/0  

26/4 325 کالبدی  62/0  3 000/0  

(1400 ها و نتایج پژوهش،یافته: منبع)  
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بررسي تاثير گردشگری خلاق بر توسعه شهری 

 :ایذه
گانه گرشگری خلاق  5های مولفههمزمان  ریمطالعه تاث یبرا
 لی( از تحلتوسعه شهری) وابسته ریمتغ یروبر ( مستقل ریمتغ)

ابتدا ، منظور نیا برایچندگانه استفاده شده اس،.  ونیرگرس
گانه  5های مولفهوابسته و  ریبه عنوان متغ توسعه شهری ریمتغ

مستقل وارد شده و با روش  رهاییبعنوان متغگردشگری خلاق )

یج و بر اساس نتا .اندگام به گام مورد مطالعه قرار گرفته
توان گف،: در تبیین توسعه می (6)اطلاعات مندرج در جدو 
های گردشگری خلاق وارد معادله شهری حاصله از مولفه

       بین حدودرگرسیونی شده و در مجموع متغیرهای پیش

66/0 =2R کنند. بدین از واریانس متغیر ملاک را تبیین می
 ارا دارهای یاد شده اثرات مثبتی صورت که وضعی، شاخص

 باشد که این وضعی، از حال، نرما  کمی کشیدگی دارد.می

 بررسي تاثير گردشگری خلاق بر توسعه شهری ایذه(.6)جدول

 R 2R B ßeta t Sig مولفه ها
 000/0 07/9 45/0 47/0 20/0 45/0 سرمایه اجتماعی

 018/0 38/2 13/0 11/0 21/0 46/0 کیفی، زندگی

 000/0 70/7 41/0 37/0 33/0 58/0 استعداد گردشگری

 000/0 62/3 20/0 15/0 36/0 60/0 زیرساخ، فیزیکی

 000/0 80/6 36/0 32/0 44/0 66/0 تجربه گردشگری

(1400 ها و نتایج پژوهش،یافته: منبع)  
 

 

مقایسه وضعيت توسعه گردشگری خلاق در ناحيه 

 :های مختلف شهر ایذه
در سطح شهر وضعی، توسعه گردشگری خلاق جه، مقایسه 

شده و نتایج از آزمون آنالیز واریانس یک طرفه استفاده ایذه 
هرگاه برابری آورده شده اس،. بطور کلی  (7مورد نظر در جدو )

 لیتحلآزمون از گیرد، مورد آزمون قرار  نیانگیاز دو م شیب
مستقل  ریمتغ کیدر مواردی که  .شودیم استفاده انسیوار

از دو  شیب به یبه طور تصادف هایمودنای وجود داشته و آزمقوله
بکار برده  انسیوار یعامل کی لیتحل، شده باشند میگروه تقس

 مبنی برفرض صفر  یعامل کی انسیوار لی. در تحلشودیم
واریانس یک طرفه  تحلیل نتایج .س،ا هانیانگیبرابری تمام م

وضعی، توسعه گردشگری خلاق در که مقایسه  دهدمی نشان

بوده اس،  معنادار اطمینان درصد 95 در سطحیذه سطح شهر ا
(P>0/05( و )0/745=Fبه .) وضعی،  میزان که این معنا

 در میان ناحیه های گردشگری خلاق در سطح شهر ایذه
در  مختلف شهری، مقادیر متفاوتی بوده اس،. مقایسه میانگین

دهد که بالاترین نیز نشان می مختلف شهری بین ناحیه های
 2و  4 وسعه گردشگری خلاق مربوط به ناحیه هایمیزان ت

ترین و پایین 27/4و  30/4های شهری به ترتیب با میانگین
شهری به ترتیب با  5و  3و  1 ز مربوط به ناحیه هایمیزان نی
بوده اس،. به عبارت دیگر  22/4و  21/4 ، 17/4های میانگین

 های توسعه گردشگری خلاق در ناحیه، شاخصمیزان وضعی
-شهری آن میشهر ایذه بیشتر از دیگر ناحیه های  2 و 4 های

 اما این تفاوت معنادار نبود. باشد.

 مختلف شهری های توسعه گردشگری خلاق در ناحيه هایمقایسه وضعيت شاخص (.7)جدول 

  انحراف معیار میانگین تعداد نمونه ناحیهنام 

 55/0 17/4 72 1 ناحیه

F = 0/48 
DF = 4 

Sig = 0/745 

 48/0 27/4 87 2 ناحیه

 63/0 21/4 59 3 ناحیه

 46/0 30/4 38 4 ناحیه

  56/0 22/4 69 5 ناحیه

(1400 ها و نتایج پژوهش،یافته: منبع)  

 

تحليل وضعيت پراکندگي اثرات و ابعاد شاخص های 

پایدار شهری و گردشگری خلاق از طریق خود 

  :همبستگي فضایي

-ستگی فضایی بین عوارض)شاخصبه منظور بررسی خود همب

از مجموعه  Weights Managerهای منتخب( از طریق باکس 
وزن و ضریب در روند  Geodaهای موجود در نرم افزار ابزار
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اضافه  Arc Gisدر محیطها اعما  و الگوی بدس، آمده در لایه
قابل دسترسی  هر شاخصنتایج این مقادیر در . (3شد شکل)

ادیر خروجی مشتق شده برای استفاده هستند و به عنوان مق
نشان با توجه به شکل شوند. ها یا متون منتقل میبالقوه در مد 

در هر  برای این مطالعه Iدهد که منحنی جهانی موران می
های توسعه شاخص متفاوت اس، به گونه ای که در شاخص

شهری مقادیر در شاخص سرمایه اجتماعی، کیفی، زندگی و 
 جربه گردشگری به صورت خوشه ای، وری و تاستعداد گردشگ

در شاخص زیرساخ، فیزیکی به صورت پراکنده بودند و در 
و کالبدی به  های اجتماعیخلاق شاخص شاخص گردشگری

صورت خوشه ای، زیس، محیطی و اقتصادی نیز به صورت 
های رندم پراکنش داشتند در این الگو به وزن و اهیم، لایه

که  -13/0، 25/0ن نهایی موران موثر به ترتیب با وز
)الگوی مثب، ی یک خودهمبستگی فضایی دهندهنشان

اعدادی مثب، هستند که  Z( اس،. با توجه به مقدار متناسب
ی از یک هایدرصد احتما  دارد که چنین الگو 3از %کمتر 
 .(p < .03)انتخاب و منجر شده باشد دیگر الگوی 

 

 

 های توسعه شهری خلاق حاصل از گردشگریی توزیعي شاخصوضعيت پراکندگي و الگو (.8جدول)

 zمقدار  pمقدار  مقدار موران الگوی توزیعی شاخص

 10/121 000/0 25/0 خوشه ای سرمایه اجتماعی

 10/121 000/0 22/0 خوشه ای کیفی، زندگی

 10/121 000/0 17/0 خوشه ای استعداد گردشگری

 10/121 000/0 -13/0 پراکنده زیرساخ، فیزیکی

 10/121 000/0 21/0 خوشه ای تجربه گردشگری

 10/121 000/0 24/0 خوشه ای اجتماعی

 10/121 000/0 12/0 رندم اقتصادی

 10/121 000/0 11/0 رندم زیس، محیطی

 10/121 000/0 18/0 خوشه ای کالبدی

(1400 ها و نتایج پژوهش،یافته: منبع)  
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 (1400 ها و نتایج پژوهش،یافته: منبع) های منتخبشاخصدر طبقه بندی  وضعيت خود همبستگي فضایي(. 3) شکلادامه  

 
 (1400 ها و نتایج پژوهش،تهیاف: منبع) های منتخبشاخصدر طبقه بندی  وضعيت خود همبستگي فضایي(. 3) شکلادامه 
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 (1400 ها و نتایج پژوهش،یافته: منبع)گردشگری خلاق و توسعه شهری هایشاخصدر طبقه بندی  وضعيت خود همبستگي فضایي (.4)شکل

 :بررسي ارتباط گردشگری خلاق و توسعه شهری
ق خلا به منظور بررسی ارتباط فی ما بین متغیرهای گردشگری

ه ز آزمون ضریب همبستگی پیرسون استفادو توسعه شهری ا
 ده اس،:شآورده  9های مورد نظر در جدو  شده و نتایج و یافته

، سطح معناداری یا تایج و اطلاعات مندرج در جدو  زیربر اساس ن
(Sigآزمون ضریب همبستگی پیرسون نشان می )  دهد که بین

ادار متغیرهای گردشگری خلاق و توسعه شهری ارتباط مثب، و معن
قوی وجود دارد به گونه ای که هر چه وضعی، توسعه گردشگری 

ایذه نیز به تبع آن افزایش  توسعه شهری خلاق افزایش یابد، میزان 
 . خواهد یاف، و بالعکس

 توسعه شهریو  ارتباط گردشگری خلاق يبررس (.9)جدول

 توسعه شهری متغیر ردیف

 سطح معناداری ضریب همبستگی

 000/0 60/0 قگردشگری خلا 1

(1400 ها و نتایج پژوهش،یافته: منبع)

 :پيشنهادها ارائه و گيرینتيجه
خلاقی، در حوزه گردشگری نگرشی نو به ابعاد ساختاری شهر و 
منطقههه اسهه،. از سههوی دیگههر مههی تههوان در شهههر بههه کمههک 

طبقهة »( و 2008)لنهدری، « شهر خهلاق»اصطلاحاتی از قبیل 
که بیهانگر اهمیه، فرهنهگ و هنهر در ( 2002)فلوریدا، « خلاق

باف، شهری هستند، به موفقیه، اقتصهادی، اجتمهاعی، و حتهی 
زیس، محیطی آن یاری رساند. نتهایج ایهن پهژوهش بها نتهایج 

( مطابق، 2013)همیز لندری و(، 2010ساساکی) (،2002فلوریدا)
دارد؛ بر این اساس استعداد خلاق یکی از ابزارههای گردشهگری 

قای توسعه شهری اس،. بهر اسهاس نتهایج ایهن خلاق برای ارت
سهن،  توان بهه فرهنهگ و یمپژوهش صنایع خلاق شهر ایذه 

 ی،شاهنامه خهوان ی،بوم یاتادب ،فراوان یدست یعصنا ی،بوم یها
 یمتنوع زبان یها یشو گو یا یلهقب یتنوع قوم ی،محل یقیموس

که طبق نظر کارشناشناسهان امهر گردشهگری  همهة  اشاره کرد
های لازم برای جذب استعداد خلاق در ایهن شههر وجهود زمینه 
چند هزار ساله  یخیبا داشتن قدم، تار یذهشهر ا ینهمچندارد. 

بهه  یهاثب، شده، و جاذبه یو فرهنگ یخیاثر تار 50از  یشب اب
ها بقاع متبرکه و امام زاده به و ده یباستان یهاجا مانده از دول،

 ارقهر یدر شههر و حومهه شههرکه اکثراً  یخیتار یهاهمراه تپه
 یگردشهگر یبرا یقابل توجه یخیتار یفرهنگ یدارند؛ بسترها

در  توانهدیم یخلاقانه گردشگر یکردکه در صورت رو باشندیم
ند؛ اما متأسفانه علیهرغم مؤثر واقع شو یذهتوسعه منطقه و شهر ا

قابلی، گردشگری خلاق فراوان، شههر ایهذه در ایهن خصهوص 
نشهان داد کهه در دیگر پهژوهش نتایج س،. موفق عمل نکرده ا

درصد اطمینان  95در سطح های گردشگری خلاق بین شاخص
پنج گانه گردشگری های توان ادعا نمود که وضعی، شاخصمی

و تنهها در باشهد مهیخلاق در سطح شهر ایذه وضعی، مناسبی 
همچنین  گردد.یکی کمبود احساس میهای فیزبخش زیرساخ،

درصههد  95در سههطح  بهها توسههعه شهههری های مههرتبطاخصشهه
چهارگانهه گانهه ههای اطمینان نشان داد کهه وضهعی، شهاخص

و  در سطح شهر ایذه وضعی، کاملاً نامناسبی دارد توسعه شهری
عدد کمی از میانگین بیشتر  این اقتصادیتنها در بخش شاخص 

های گردشهگری در تبیین توسعه شهری حاصله از مولفههاس،. 
-له رگرسیونی شده و در مجموع متغیرهای پیشخلاق وارد معاد

-از واریانس متغیر مهلاک را تبیهین مهی 2R= 66/0بین حدود 

های یهاد شهده اثهرات کنند. بدین صورت که وضهعی، شهاخص
ن وضهعی، از حاله، نرمها  کمهی باشد کهه ایهمثبتی را دار می
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 دههدمی واریانس یک طرفه نشان تحلیل نتایج دارد. کشیدگی

توسعه گردشگری خلاق در سطح شهر ایذه ضعی، که مقایسه و
مختلف شهری، مقادیر متفاوتی بوده اسه،. در میان ناحیه های 

نیهز نشهان  مختلف شههری در بین ناحیه های مقایسه میانگین
وسعه گردشگری خلاق مربهوط بهه دهد که بالاترین میزان تمی

 27/4و 30/4های شهری به ترتیب با میانگین 2و  4 ناحیه های
شههری  5و  3و  1 میزان نیز مربوط به ناحیه هایترین و پایین

بوده اسه،. بهه  22/4و  21/4و  17/4های به ترتیب با میانگین
های گردشهگری خهلاق در ، شاخصعبارت دیگر میزان وضعی

شهری آن  شهر ایذه بیشتر از دیگر ناحیه های 2و 4 ناحیه های
های یهاد مولفههدر بخش تحلیل شاخص موران بهرای  باشد.می

های توسعه شهری مقادیر در شاخص شده باید گف، که شاخص
سرمایه اجتماعی، کیفی، زندگی و استعداد گردشگری و تجربهه 
گردشگری به صورت خوشه ای و در شاخص زیرساخ، فیزیکی 
بههه صههورت پراکنههده بودنههد و در شههاخص گردشههگری خههلاق 

وشهه ای، های اجتماعی، فرهنگی و کالبدی به صورت خشاخص
زیس، محیطی و اقتصادی نیز به صورت رندم پراکنش داشهتند 

های موثر بهه ترتیهب بها وزن در این الگو به وزن و اهیم، لایه
ی یهههک دهندهکهههه نشهههان -13/0، 25/0نههههایی مهههوران 

لذا با توجهه ( اس،. ناسبم)الگوی مثب، خودهمبستگی فضایی 
رای توسعه ایهن به نتایج و یافته های تحقیق پیشنهادهای زیر ب

گردشهههگری خهههلاق در شههههر ایهههذه پیشهههنهاد مهههی شهههود:      
  یزیکههیهای فاساسههی در زیرسههاخ، بهها توجههه بههه ضههعف 

مؤلفهه ، پیشنهاد می شهود کهه ایهن پشتیبانی گردشگری خلاق
 قرار گیرد؛ مورد تاکید ویژه توسعه شهری و شهرستان

  خهلاق جهه، یبا عنوان گردشگر هایی یشهما یبرگزار 
و  ثمیراسازمان  یرانخصوص مد منطقه به یرانبهتر مد ییآشنا

 صنع،؛ یندر ا یرافراد درگ یو تمام یسازمان شهردار
    اجتماعی بهه  -اقتصادیاز شاخص استفاده بهینه و خلاق

 ،محلهی یبهوم یفرهنهگ و سهن، هها در زمینه های خصوص
و  یمحله  یقیموس ی،شاهنامه خوان ی،بوم یاتادب ی،دست یعصنا
 توسعه گردشگری خلاق؛... جه،  ی ومتنوع زبان یها یشگو

  ،اسهتفاده بهینههه و خههلاق از جاذبهه هههای فههراوان طبیعههی 
تاریخی و فرهنگی موجد در شهر جه، بسهتر سهازی فضهاهای 

  خلاق شهری؛ 

  شیافزا و یقو یاطلاعات های ی،سا و وب ها ی،سا جادیا 
 زمنطقه، ایران و جههان جهه، اطهلاع امردم  یاطلاعات عموم

 جاذبه های گردشگری شهر ایذه؛
  های گردشهگری خهلاق با توجه به وجود ضعف در شاخص
، پیشنهاد می شود که این سهه  5و  3و 1ناحیه های شهری در 

 ریزان شهری قرار گیرد.مورد توجه برنامه ناحیه

 :ملاحظات اخلاقي

های مطالعه حاضر فرم درپيروی از اصول اخلاق پژوهش: 

 ها تکمیل شد.هانه توسط تمامی آزمودنیرضای، نامه آگا
های مطالعه حاضر توسط نویسندگان مقالهه هزینه: ماليامي ح

  تامین شد.

قهد بنهابر اظههار نویسهندگان مقالهه حاضهر فا :تعارض منافع

 هرگونه تعارض منافع بوده اس،.
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